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DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR THREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN|

GEWINN erscheint 11x im Jahr, mit einer Doppelausgabe im
Juli/August, jeweils am ersten oder letzten Mittwoch des Monats.
GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche: Aktuell,
Geld & Borse, Unternehmen & Karriere, Leserclub & Reaktionen,

GEWINN extra erscheint 2x im
Jahr (ET: 20. Mai 2026 und

14. Oktober 2026 ) in einer Auflage
von je ca. 40.000 Stiick.

Alle GEWINN Inhalte konnen auch
online Gber unsere Website
(www.gewinn.com) oder unserer APP
in Anspruch genommen werden.

Immobilien, Recht & Steuer und Lifestyle.

Die GEWINN-Welt

Das Wirtschaftsmagazin
far Ihren personlichen

Vorteil

GEWINN

Unser Newsletter versorgt unsere Leser:innen
wochentlich mit aktuellen Wirtschafts-News. Der
zweiwochentlich erscheinende Podcast ist die Informati-
onsquelle fiir Geldanlage, Aktien, Immobilien und Steuer-
fragen. Unsere Webinare bieten kompakte Weiterbildung
zu Geld- und Immobilienthemen live und on demand.

Der Realitatenmarkt priasentiert
in jeder GEWINN-Ausgabe
hochwertige Immobilienangebote.
In den Ausgaben Mai und Oktober
erscheint der Realitatenmarkt in
verstarktem Umfang als
integriertes Sonderheft.

GEWINN

B VESS E I

Auchim

Veranstaltungs-,

Vortrags- und

Seminarbereich ist

GEWINN stark. Das grofste
Finanzevent des Jahres, die
GEWINN-Messe, Osterreichs groRter
Wirtschaftskongress fur Schiler:innen,
der GEWINN InfoDay, Osterreichs
altester Start-Up Wettbewerb sowie
diverse andere Veranstaltungen und
Seminare werden jahrlich organisiert.

Qualitat ist unschlagbar

Media-Analyse Osterreich

MEDIA-ANALYSE

241.000 Leser:innen, 3,1%
SB +0,3*

GEWINN ist auch in der neuen Media-
Analyse 2025 mit grof3em Abstand
die klare Nummer 1 unter Osterreichs

Wirtschaftsmagazinen.
*www.media-analyse.at/Signifikanz; Quelle: MA 2025,
Grundgesamtheit: Osterr. Bevélkerung ab 14 Jahren

Osterreichische
Auflagenkontrolle

Abonnements / davon ePaper
41.622/20.706
Verkaufte Auflage / davon ePaper
47.765/22.668
Verbreitete Auflage / davon ePaper
63.655/24.958

li

GEWINN konnte im Halbjahresvergleich
bei der verkauften wie auch bei der ver-

breiteten Auflage das hohe Niveau halten.
Quelle: OAK JS 2025

Leseranalyse LAE
Entscheidungstrager:innen

Nettoreichweite
LpA (Print/E-Paper) CMR

17,4% 26,6%
62.000 Entscheider 95.000 Entscheider

GEWINN erreicht unter allen Kauf-
magazinen die mit Abstand meisten Ent-

scheider:innen. Beweis: die neue LAE 2025
Quelle: LAE 2025,

Grundgesamtheit: 356.000 Entscheidungstragerinnen



DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR THREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN Das fithrende Wirtschaftsmagazin Osterreichs

GEWINN ist Osterreichs groRtes Wirtschaftsmagazin, das sich ganz der Linie ,Das
Wirtschaftsmagazin fiir Ihren personlichen Vorteil” verschrieben hat und fiir seine

Leser:innen ein unverzichtbarer Ratgeber in wirtschaftlichen und finanziellen
Lebensfragen sein mochte.

Die Inhalte und unsere Philosophie
GEWINN ist in folgende Themenbereiche gegliedert: Aktuell, Geld & Borse, Unter-

nehmen & Karriere, Leserclub & Reaktion, Immobilien, Recht & Steuern und Lifestyle. A _

Alle Artikel konzentrieren sich auf eine entscheidende Frage: Bringen sie unseren
Leser:innen einen personlichen Nutzen und Mehrwert?

So findet man im GEWINN nicht einfach Kritik an bestehenden Zustanden, sondern
Losungsansatze flr konkrete Probleme. Komplexe Themen werden bewaltigbar
gemacht, die tagliche Informationsflut wird in Beitrage gefasst, die sich auf das
Wesentliche beschranken.

Um erstklassige Information in allen Bereichen zu garantieren, lasst GEWINN
neben erfahrenen Fachredakteuren auch die besten Praktiker aus ihrer jeweiligen

Erfahrung berichten. Anlageprofis, Rechtsanwalte, Steuerberater und andere
anerkannte Spezialisten liefern Monat fir Monat hochkaratige Informationen.

Die Marktposition

Seit 1997 ist GEWINN die Nummer 1 unter Osterreichs Wirtschaftsmagazinen und baut
diese Position kontinuierlich aus. Heute kann GEWINN auf 241.000 Leser:innen
verweisen, was eine Reichweite von 3,1% bedeutet (MA 2025). Laut aktueller LAE 2025
(Leseranalyse Entscheidungstrager:innen) erreicht GEWINN mit Abstand

die meisten Entscheidungstrager:innen unter allen Wirtschaftsmagazinen: 174% RW,
Cross-Media-Reach: 26,6% RW. Damit ist GEWINN bei den Entscheider:innen mit
relevanten Inhalten die Nummer 1 Osterreichs.

GEWINN Termine 2026

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
GEWINN 1/26 05. Dezember 2025 15. Dezember 2025
GEWINN 2/26 16. Janner 2026 26. Janner 2026
GEWINN 3/26 13. Februar 2026 23. Februar 2026
GEWINN 4/26 13. Mérz 2026 23.Marz 2026
GEWINN 5/26 . .

+ Realititenmarkt Extra 10. April 2026 20. April 2026
GEWINN extra 5e/26 . .

Auflage: ca. 40.000 Stiick B, MR 202 1 1T 0D
GEWINN 6/26 18. Mai 2026 26. Mai 2026
GEWINN 7-8/26 12, Juni 2026 22. Juni 2026
(Doppelausgabe)

GEWINN 9/26 14. August 2026 24. August 2026
GEWINN 10/26

+ Realitatenmarkt Extra 11. September 2026 21. September 2026
GEWINN extra 10e/26

Auflage: ca. 40.000 Stiick 28. September 2026 05. Oktober 2026
GEWINN 11/26 16. Oktober 2026 27. Oktober 2026
GEWINN 12/26 13. November 2026 23. November 2026
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Erscheinungstermine
07. Janner 2026 (KW 2)
04. Februar 2026 (KW 6)
04. Marz 2026 (KW 10)
01. April 2026 (KW 14)

29. April 2026 (KW 18)

20. Mai 2026 (KW 21)
03. Juni 2026 (KW 23)
01. Juli 2026 (KW 27)
02. September 2026 (KW 36)

30. September 2026 (KW 40)

14. Oktober 2026 (KW 42)

04. November 2026 (KW 45)
02. Dezember 2026 (KW 49)

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25

Julia Zaufinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19

Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN Termine + Schwerpunktthemen 2026

GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche: Geld & Borse, Unternehmen & Karriere, Leserclub & Reaktionen, Immobilien,
Recht & Steuer und Lifestyle. Anderungen vorbehalten.

Ausgabe

GEWINN 2/26

GEWINN 3/26

GEWINN 4/26

GEWINN 5/26
Plus: Realitatenmarkt
Extra

GEWINN extra
Mai 2026

GEWINN 6/26

GEWINN 7-8/26

GEWINN 9/26

GEWINN 10/26
Plus: Realitatenmarkt
Extra

GEWINN extra
Oktober 2026

GEWINN 11/26

GEWINN 12/26

Anzeigen-
schluss

16.Jan. 26

13. Feb. 26

13. Marz 26

10. April 26

04. Mai 26

18. Mai 26

12. Juni 26

14. Aug. 26

11. Sept. 26

28. Sept. 26

16. Okt. 26

13. Nov. 26

Druckunter-
lagenschluss

26.Jan. 26

23.Feb. 26

23.Marz 26

20. April 26

11. Mai 26

26. Mai 26

22.Juni 26

24. Aug. 26

21. Sept. 26

05. Okt. 26

27. Okt. 26

23. Nov. 26

Erscheinungs-
termine

04. Feb. 26
KW 6

04. Marz 26
KW 10

01. April 26
KW 14

29. April 26
KW 18

20. Mai 26
KW 21

03. Juni 26
KW 23

01. Juli 26
KW 27

02. Sept. 26
KW 36

30. Sept. 26
KW 40

14. Okt. 26
KW 42

04. Nov. 26
KW 45

02. Dez. 26
KW 49

Schwerpunktthemen

Der groRRe Studienfiihrer - Fachhochschulen im Fokus: Trends und
Entwicklungen im Studienangebot

Gehaltskonten: Die besten Angebote im Vergleich

Fonds und ETF fiir Ihre Geldanlage

Karriere mit Lehre: Welche Unternehmen gute Ausbildungen
anbieten und wer noch Lehrlinge einstellt

Nutzfahrzeuge: Ein Marktlberblick Giber die aktuellen Angebote
Bauversicherung / PV-Versicherung

Private Banking: Neueste Trends im Wealth Management
Digitale Sicherheit und Souveranitat
Jetzt Strom und Gasanbieter wechseln

Jungunternehmer und Start Ups

Grundstiickspreise in Osterreich und Realititenmarkt Extra: Die
besten Immobilienangebote im Uberblick

Geldanlage: Investieren wie die Grofsen (Warren Buffet und Co.)

Wirtschaftsstandort Osterreich

® \Wie unser Land wieder zukunftsfit wird

® \Wo Osterreichs Unternehmen Milliarden investieren

® Wie Osterreichs Wirtschaft wieder durchstartet
GEWINN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

KFZ Versicherungen 2026
Direktbanken im Vergleich
Exportpreis: Die besten Exporteure

Osterreichs Weltmarktfiihrer und Hidden Champions
Reiseversicherungen: Die besten Angebote im Vergleich

Private Banking

Das grofe GEWINN Imageranking: Die 100 angesehensten
Unternehmen Osterreichs

Nutzfahrzeuge: Ein Marktuberblick Gber die aktuellen Angebote

Kranken- und Gesundheitsversicherungen im Vergleich
Vorsorgewohnungen: Der grofde Uberblick }
Realititenmarkt Extra: Die besten Immobilienangebote im Uberblick

Geldanlage Extra:

® \/on A wie Aktien bis Z wie Zertifikate

® Die attraktivsten Spar- und Kreditzinsen
® Investieren in Immobilien

® Gold und Edelmetalle

Borsennotierte Unternehmen im Fokus: Analystenmeinungen,
Marktprognosen und Trends

Digitale Sicherheit und Souveranitat

Bauherrenmodelle: Aktuelle Trends und Modelle flir Investoren

Nachhaltig investieren: Okologisch und sozial verantwortliches
Investieren
Cybersecurity: Worauf Klein- und Mittelbetriebe achten sollten

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com
Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20

Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25

Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN-Print-Preise 2026

Verbreitete Auflage: 63.655 Stiick (OAK JS 2025); MA 2025: 3,1% RW/241.000 Leser:innen; LAE 2025: 17,4% RW/62.000
Entscheider:innen, Cross-Media-Reach: 26,6%; Erscheinungsweise: monatlich (Doppelausgabe Juli/August); Druckverfahren:
Rollenoffset (Raster bis 60); Heftformat: 210 mm breit/280 mm hoch, Satzspiegel: 185 mm breit/250 mm hoch

Anzeigenformate & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2026 (Anderungen vorbehalten)

Format Breite/Hohe Preis Format Breite/Héhe Preis
.. 2/1-Seiteabfallend | 420/280mm €28.100,- 1 e e 210, g €6.360,-
'
. 1 1/4-Seite hoch abf. 58/280 mm
. 1/1-Seite abfallend 210/280mm €16.490,- 1/4-Seite quer ab, 210/ 77mm €4.900,-

3/4-Seite hoch abf. 152/280mm .
]i 3/4-Seite quer ab, 210/202 mm €13.190,- j 1/4-Seite DIN abf. 105/138 mm €4.900,-

2/3-Seite hoch abf. 137/280mm - _Sei -
]i /3 Seite querabf, | 210/181mm €11.990, J 1/6-Seieabf H/138mm €3.600,

1/2-Seite hoch abf. 105/280 mm .
Ig 1/2-Seite quer abf 210/138mm €9.120,- 1/8-Seite abf. 105/ 75mm €2.750,-

. Mengenrabattstaffel:
m 1/2-Seite DIN 137/200 mm €9.120,- ab 3 Seiten 5% - ab 5 Seiten 7% + ab 10 Seiten 10%

Platzierungszuschlage: 10% Aufschlag fiir spezielle Platzierungen, 15% Aufschlag auf Umschlagseiten

Sonderwerbeformen: Advertorials, Themenpartnerschaften, Beilagen und Beikleber/Beileimer werden nicht rabattiert!

Advertorial: 5-seitige Themenpartnerschaft: nurin Abstimmung mit Redaktion
2/1-Seite € 26.490,- 1/1-Seite Interview - zum jeweiligen Thema

1/1-Seite € 13.250,- 2/1-Seite Themenprasentation von der GEWINN-Redaktion

2/3-Seite € 8.690,- 2/1-Seite Advertorial - Produktbeschreibung

1/2-Seite € 7.320,- Pauschalpreis: € 38.900,-

Sie stellen uns Inhalt, Tabellen, Fotos und Logo zur Verfligung und GEWINN Gbernimmt die Gestaltung. Als Pauschale fiir Konzeption,
Textierung und Gestaltung stellen wir fiir Einzelseiten € 1.300,- und fiir Doppelseiten € 2.100,- in Rechnung.

Beilagen: Beikleber/Beileimer (Teilauflage auf Anfrage):
Gesamtauflage Teilauflage 2-seitig  €16.490,- 6-seitig  €19.900,-
bis 20 g €10.170~ bis 20 g € 175-p.T. 4-seitig  €18.490,- 8-seitig  €21.900,-
bis 30 g €11.000,~ bis 30 g € 195-p.T.
bis 40 g €12.230- bis 40 g € 225-p.T. Format: Min.: 140 mm breit/140 mm hoch; Max.: 210 mm breit/280 mm hoch;

Format: Min.: 105 mm breit/148 mm hoch: Max.: 200 mm breit/270 mm hoch: Beschpitt: Kopf: 10 mm; Ful: 15 mm (mind. 5 mm), seitlich 4 mm sowie Frasrand:
mindestens eine geschlossene Seite im Langsformat! 3 mm/im Bund geschlossen und keinesfalls mit Heftklammerung!

Gate-/Splitcover Aufkleber/Tip-on-Card

Der Gatecover besteht aus einer Doppelseite, die beim Aufklappen
der Umschlagseite sichtbar wird. Der Splitcover beinhaltet ein
Anzeigensujet, welches durch Aufklappen des Covers sichtbar wird.

Gate-/Splitcover zum Fixpreis von € 38.900,~ maschinelle Klebung € 10.170,-

Format: Min.: 60 mm breit/80 mm hoch; Max.: 180 mm breit/210 mm hoch;

i i i i |
Maf3e und technische Details schicken wir Ihnen gerne auf Anfrage zu! Gewicht: Minimal: 135 g/m? Maximal: 200 g/m?

Alle angeflihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20 Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN extra - alle Zahlen und Fakten zu Osterreichs Wirtschaft G % a " ’ N N

Wirtschaftsstandort Osterreich: Lrges==
Wie unser Land wieder gtsatlggr?gitch
zukunftsfit wird.

Plus GEWINN spezial:

Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister Wie unser
Land wieder

Wie ist die Situation am ésterreichischen Arbeitsmarkt, welche Steuer- und Abgabenbelastung gibt es jetzt schon, wie schauen die
aktuellen Prognosen der Wirtschaftsforscher aus und welche Studien zum Wirtschaftsstandort Osterreich gibt es? GEWINN analysiert,
welche Herausforderungen auf Osterreich zukommen und welche MaBnahmen die neue Regierung am dringendsten umsetzen muss.

) F;&
‘.l

Weitere GEWINN extra-Themenschwerpunkte:

Die 6sterreichische Industrie: Mit welchen Zukunftsprojekten sich Osterreichs Industrie gegen die weltweite Konkurrenz durchsetzen
will und wie man auf teure Energie und hohe Lohne reagiert. GEWINN zeigt anhand von Beispielen Losungen fiir den Standort Osterreich.

Forschung und Bildung: Wir bringen alle Zahlen und Fakten zu Forschung und Bildung. Wir zeigen, wo in Oster‘reich__an KI geforscht wird
und warum sich das trotz der Ubermacht von USA und China auszahlt und woran zukiinftige Nobelpreistrager aus Osterreich forschen.

Energie und Rohstoffe: Wie Verbund, EVN, Wien Energie & Co Energie wieder glinstiger machen wollen. Dartiber hinaus gibt es viele
offene Fragen. Zu viel oder zu wenig erneuerbare Energie? Sind Batteriespeicher die Losung fiir die Probleme der Energiewende?
Wie Iasst sich der Stromiiberschuss vom Sommer in den Winter bringen? Wasserstoff als Alternative zu Gas? Wie sich Osterreich
und Europa aus der Abhangigkeit von China, Russland etc. I6sen kénnen.

Infrastruktur und Bau: Von der Wiener U-Bahn tiber den Lobau Tunnel bis zum Umbau des Flughafens Salzburg: Die wichtigsten
Infrastrukturprojekte inkl. OBB-Projektkarte. Plus: Warum so viele Projekte in Osterreich am Widerstand der Bevélkerung scheitern
(Windkraft Karnten, U-Bahn Salzburg etc.). Bauland wird knapp, wie das Recycling von verbauten Flachen funktioniert, Reportage
Nordwestbahnhof und wie wir den Neubau von Wohnungen wieder ankurbeln.

Finanzplatz: Alle Zahlen und Fakten, wie ist die Kapitalisierung der Wiener Bérse vs. auslandischen Borsen? Wie sich Wien zu einem
européischen Krypto-Hub entwickelt. Welche Ma3nahmen waren fir Startup Finanzierungen notwendig?

Das GEWNN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister!

Woussten Sie, dass unsere heimischen Unternehmen fiihrend in puncto Technologie und Innovationen sind? Die Bahnindustrie in
Osterreich hat viel zu bieten: von modernen, energieeffizienten Ziigen und Schienenfahrzeugen bis hin zu fortschrittlichen
Steuerungssystemen und intelligenten Verkehrslosungen.

Erfahren Sie im neuen GEWINN extra mehr dariber, wie die 6sterreichische Bahnindustrie die Zukunft der Schienenverkehrsbranche
formt - Made in Austrial

Termine:

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin
GEWINN extra . . 20. Mai 26
Mai 2026 04. Mai 26 11. Mai 26 KW 21

Anzeigenformate, Preise und Sonderwerbeformen: siehe GEWINN-Print-Preise 2026

Sonderangebot:

30% Sonderrabatt auf die GEWINN-extra-Anzeige
1Seite GEWINN + 1Seite GEWINN extra, bei Buchung innerhalb eines Monats, jetzt um € 4.947,- giinstiger!

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20 Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN extra-Messejournal zur GEWINN-Messe 2026 -GME IN ﬁ
- ] — extra—
Am 14. Oktober erscheint die Sonderausgabe Borse Wien auf

GEWINN extra in einer erhohten Auflage zum Thema:

Geldanlage in turbulenten Zeiten
Von A wie Aktien bis Z wie Zertifkate

pas GEWINN extra “Geldanlage in turbolenten Zeiten” zeigt Ihnen, wie Anleger auf Zinsen, Inflation und Krisen reagieren
sollten. Welche Assetklassen die besten Chancen bieten. Gold und Edelmetalle als Alternative. Investieren in Immobilien, wie Sie Ihr Port-
folio erweitern. Wie wird sich der Markt weiterentwickeln? Erste Schritte zur eigenen Immobilie. Sind Bitcoin und Co eine Alternative?
Die GEWINN Redaktion zeigt auf, wie Sie durch gezielte und gut durchdachte Anlageentscheidungen Ihr Vermogen langfristig mehren
und Ihr Risiko minimieren kdnnen. Nutzen Sie mit dem Wissen des GEWINN extra jetzt die Chance, Ihre Finanzen auf eine solide Basis zu
stellen und starten Sie in eine sichere Zukunft.

Weitere GEWINN extra-Themenschwerpunkte:

Immobilien als regelméafige Einnahmequelle und Inflationsschutz

Immo-Fonds, Vorsorgewohnungen, Bauherrnmodelle und Immo-Crowd-Investing
Edelmetalle: Sichere Investments in unsicheren Zeiten

Bitcoin und Co.: Der weitere Kampf um Anerkennung als Asset-Klasse
Lebensversicherungen in Zeiten von Inflation und steigenden Zinsen

Nachhaltige Investments mit attraktiven Renditen

Aktien-Fonds: Ansparplane und langfristige Vorsorge

ETF: Wie Sie kostenglinstig an den internationalen Méarkten investieren kdnnen
Zertifikate: Angebot fiir jedes Borsenwetter

Anleihen: eine interessante Assetklasse bei steigenden Zinsen

Das Finanzevent des Jahres: Die GEWNN-Messe 2026 )
Alle Aussteller, Programmschwerpunkte, Seminare, Stars der Stunde und Diskussionen im Uberblick

Termine:

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin
GEWINN extra 14. Okt. 26
Oktober 2026 28. Sept. 26 05. Okt. 26 KW 21

Anzeigenformate, Preise und Sonderwerbeformen: siehe GEWINN-Print-Preise 2026

Sonderangebot:

30% Sonderrabatt auf die GEWINN-extra-Anzeige
1Seite GEWINN + 1Seite GEWINN extra, bei Buchung innerhalb eines Monats, jetzt um € 4.947,- giinstiger!

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20 Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13
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GEWINN-Realitatenmarkt 2026

Die erste Adresse flir Top-Immobilienangebote

Der Realititenmarkt prasentiert monatlich in jeder GEWINN-Ausgabe hochwertige Immobilienangebote zu einem

preisglinstigen Sondertarif im passenden redaktionellen Umfeld.

TOP-Objekte des Monats auf gewinn.com

Alle Immobilienangebote aus dem Realitdtenmarkt der aktuellen
GEWINN-Printausgabe werden exklusivinnerhalb des jeweiligen
Erscheinungsintervalls auch auf unserer Website unter der Rubrik
Immobilien prasentiert!

Zwei Realititenmarkt extra

In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der
monatliche Realitatenmarkt in verstarktem Umfang
als integriertes Sonderheft.

Ein Heftim Heft - auch zum Heraustrennen.

Realititenmarkt Mengenrabattstaffel:

ab 2 Anzeigen 5%
ab 4 Anzeigen 10%
ab 6 Anzeigen 15%

Die Rabattstaffel ist unabhangig vom Anzeigenformat - d. h.
Sie kdnnen das Format in jeder Ausgabe andern.

Realititenmarkt-Anzeigenpakete
Bei Interesse an einem individuellen Anzeigenpaket informie-
ren wir Sie gerne Uiber spezielle Paketangebote.

Zahlen, die zidhlen

Osterreichische Auflagenkontrolle (0AK) JS 2025:
Verbreitete Auflage: 63.655 Stlick
Aboauflage: 41.622 Stilick

Media-Analyse (MA) 2025:
3,1% Reichweite/241.000 Leser:innen

Leseranalyse Entscheidungstriger:innen LAE 2025:
17,4% Reichweite/62.000 Entscheider:innen,
Cross-Media-Reach: 26,6% Reichweite/95.000 Entscheider:innen

Zwei Immobilien Sonderhefte:
Der Realitatenmarkt extra in
der Mai- und Oktober-Ausgabe

Mai Oktober
Anzeigenschluss: 10. April 11. September
Druckunterlagenschluss: 17. April
Erscheinungstermin: 29. April 30. September

‘J‘Gmmni " o
e e @XLFA

Masher 124

e
L

| [
1= —

Die besten I ilien- |
mobilien-
Angebote erps 2024 +

18. September = !

Maklerservice
1] &Bewertung

RKT |

Sonderwerbeform

Projektprasentation

Prasentieren Sie Ihre neuen Projekte und Ihr
Unternehmen prominentim GEWINN-
Realitatenmarkt.

Sie stellen uns Inhalt, Fotos und Logo zur Verfligung
und GEWINN Ubernimmt die Gestaltung des Layouts
und auf Wunsch auch die redaktionelle Konzeption.

Preis auf Anfrage.

Wer zu lange wartet, verpasst
die besten Chancen

== 2|

Ansprechpartner:

Andreas Baumgartinger, MSc,
a.baumgartinger@gewinn.com, +43/1/52124-25
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Termine, Formate und Preise 2026

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
GEWINN 1/26 05. Dezember 2025 12. Dezember 2025
GEWINN 2/26 16.Janner 2026 23.Janner 2026

GEWINN 3/26 13. Februar 2026 20. Februar 2026

mit Zusatzauflage auf der Wiener Immobilienmesse

GEWINN 4/26 13.Méarz 2026 20. Marz 2026

GEWINN 5/26 10. April 2026 17. April 2026
Realitaitenmarkt extra - Immobilien Sonderheft zum Heraustrennen

GEWINN 6/26 18. Mai 2026 22.Mai 2026

GEWINN 7-8/26 12. Juni 2026 19. Juni 2026

Doppelausgabe mit Langzeitwirkung

GEWINN 9/26 14. August 2026 21. August 2026
GEWINN 10/26 11. September 2026 18. September 2026
Realitatenmarkt extra - Immobilien Sonderheft zum Heraustrennen

GEWINN 11/26 16. Oktober 2026 23. Oktober 2026
mit Zusatzauflage auf der Erste Wohnmesse

GEWINN 12/26 13. November 2026 20. November 2026

Anzeigenformate & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2026 (Anderungen vorbehalten)

Erscheinungstermine
07.Janner 2026 (KW 2)
04. Februar 2026 (KW 6)
04. Marz 2026 (KW 10)

01. April 2026 (KW 14)
29. April 2026 (KW 18)

03. Juni 2026 (KW 23)
01. Juli 2026 (KW 27)

02. September 2026 (KW 36)
30. September 2026 (KW 40)

04. November 2026 (KW 45)

02. Dezember 2026 (KW 49)

Format Breite/Hohe Preis Format Breite/Hohe Preis
1/1-Seite 185/250 mm _ 1/4-Seite hoch 90/123 mm _
. 1/1-Seite abf, 210/280 mm €4.050; j 1/4-Seitequer | 185/ 60mm €1.020,
.
P |
abfallen mm .
Q 1/2-Seite quer 185,123 mm €2.025,- 1/6-Seite 90/ 80mm €680,-
abfallend 210/138mm N |
1/3-Seite hoch 90/165mm .
]D 1/3-Seite quer 185/ 80mm €1.350,- 1/8-Seite 90/ 60mm €515~

Alle angeftihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwsSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

(MMEAIL
xREMS/Paudorl - Toskand

24X
(EM BERSTUND.

Flabr main Bl

Kostenloser Grafikservice
Sie haben kein Druck-PDF? GEWINN iibernimmt die Gestaltung Ihrer Anzeige ohne Aufpreis!

i

it
i

Stanzel & CO Immebili
a1 it 1945 i Bergr ¥ Kir O

* E-Mail: kochrealékochreal




DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN-Digital-Preise 2026

Werben auf www.gewinn.com - mit GEWINN Digital finden unsere Leser:innen eine ideale Ergénzung zu unseren
GEWINN-Print-Ausgaben. Buchen Sie Ihre Kampagnen auf www.gewinn.com und bilden Sie somit die perfekte
Synergie zwischen Print und Digital!

Werbeformen & Preise: Preisliste giiltig bis 31.12.2026 (Anderungen vorbehalten)

Super Banner Halfpage Ad

Pixel: 728x90 Pixel: 300x600

Format: GIF/jpg/HTML5 Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: € 50,- TKP: €55,-

Billboard

Pixel: 950x250

Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: €55,-

Sitebar

Pixel: dynamisch1:2
Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: € 60,-

Medium Rectangle
Pixel: 300x250

Format: GIF/jpg/HTML5
TKP: € 45,-

Alle Tarife Digital auf
www.gewinn.com/tarife-digital

Die Dateigréf3e der Werbeformen darf 150kb nicht tiberschreiten

Teaser und Advertorial/Teaser inkl. Verlinkung

Teaser: hier erscheint ein Bild mit einer Uberschrift und einem 4-Zeiler (ca. 200 Zeichen + Foto)
Advertorial: hat ca. 2.000 Zeichen inkl. Leerzeichen + Foto/Logo

Die Bilder fiir das Advertorial sollten im besten Fall RGB und eine Auflésung von 1500x1000 px (Querformat) haben.
Grol3erist natiirlich kein Problem, das konnen wir gegebenenfalls verkleinern.

Fir den Teaser wird das Advertorial Bild automatisch verkleinert dargestellt.
Sonderwiinsche gerne auf Anfrage!

Laufzeit Platzierung pauschal
1 Monat Startseite / Subseite €2.000,-/€1.500,-
14-tagig Startseite / Subseite €1.200,-/€1.000,-

Alle angeflihrten Preise zzgl. 20% MwsSt. - Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agh

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25
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Werben im GEWINN Newsletter GEWINN

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs
Reichweite: ~30.000 Newsletter-Empfanger:innen

Offnungsrate: 38% g " & .
Klickrate: 24% ‘
Werbemittel: ——
Banner: 720x300 px N eWSIetter‘
Medium Rectangle: 300x250 px

Advertorial: GEWINN GEWINN

Teaser im Newsletter: Platzieren Sie einen ansprechenden Teaser mit maximal 225 Zeichen
(inkl. Leerzeichen), Titel max. 47 Zeichen (inkl. Leerzeichen) und einem Bild (1.500 x 1.000 px),
das direkt auf Ihr Advertorial auf www.gewinn.com verweist.

Inhalt auf gewinn.com: Ihr Advertorial kann bis zu 2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) umfassen
und sollte mehrere Bilder (1.500 x 1.000 px) enthalten, um die Aufmerksamkeit der Leser zu
erhohen und umfassende Informationen zu bieten.

Preis: jeweils € 2.600,-

GEWINN Immobilie der Woche:

Ab sofort konnen Sie Ihre Immobilie exklusiv als ,Die GEWINN Immobilie der Woche“im
wochentlichen GEWINN Newsletter prasentieren. Ihre Immobilie erreicht so direkt und
prominent die Postfacher tausender potenzieller Kaufer und Investoren.

Text: 225 Zeichen inkl. Leerzeichen, Titel: 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild: 1.500 x 1.000 px

Preis: jeweils € 990,-

Mengenrabattstaffel:

ab 3 Platzierungen: 5% Rabatt
ab 5 Platzierungen: 7% Rabatt
ab 10 Platzierungen: 10% Rabatt

Zielgruppe des GEWINN Newsletters

Der GEWINN Newsletter richtet sich an Fihrungskrafte und Entscheidungstrager in

verschiedenen Branchen. Unsere Leser sind vor allem:

@ Fiihrungskrifte und Manager: Uber 60% der Abonnenten sind in leitenden Positionen tétig.

® Unternehmer und Selbstéandige: Die Leserschaft umfasst zahlreiche Geschéaftsinhaber und
Unternehmer, die an aktuellen Wirtschaftsthemen und Trends interessiert sind.

® Alter: Die Mehrheit unserer Leser befindet sich im Alter von 30 bis 59 Jahren.

® Geschlechterverteilung: Die Leserschaft setzt sich aus 35% Frauen und 65% Méannern
zusammen.

Durch diese gezielte Ansprache ermdglicht der GEWINN Newsletter eine effektive Platzierung
von Werbung, die direkt bei Entscheidungstragern ankommt.

Der GEWINN Newsletter erscheint immer mittwochs

Janner Februar Marz April Mai Juni Juli August | September | Oktober | November | Dezember
07.01.2026 | 04.02.2026 | 04.03.2026 | 01.04.2026 | 06.05.2026 | 03.06.2026 | 01.07.2026 | 05.08.2026 | 02.09.2026 | 07.10.2026 | 04.11.2026 | 02.12.2026
KW 2 KW 6 KW 10 KW 14 KW 19 KW 23 Kw 27 KW 32 KW 36 Kw41 KW 45 KW 49
14.01.2026 | 11.02.2026 | 11.03.2026 | 08.04.2026 | 13.05.2026 | 10.06.2026 | 08.07.2026 | 12.08.2026 | 09.09.2026 | 14.10.2026 | 11.11.2026 | 09.12.2026
KW3 Kw7 Kw11 KW 15 KW 20 KW 24 KW 28 KW 33 KW 37 KW 42 KW 46 KW 50
21.01.2026 | 18.02.2026 | 18.03.2026 | 15.04.2026 | 20.05.2026 | 17.06.2026 | 15.07.2026 | 19.08.2026 | 16.09.2026 | 21.10.2026 | 18.11.2026 | 16.12.2026
KW 4 KW 8 KW 12 KW 16 Kw21 KW 25 KW 29 KW 34 KW 38 KW 43 Kw a7 KW51
28.01.2026 | 25.02.2026 | 25.03.2026 | 22.04.2026 | 27.05.2026 | 24.06.2026 Sommerpause 26.08.2026 | 23.09.2026 | 28.10.2026 | 25.11.2026 | 23.12.2026
KW 5 KW 9 KW 13 Kw 17 KW 22 KW 26 KW 35 KW 39 KW 44 KW 48 KW 52
29.04.2026 30.09.2026 Weihnachts-
kW18 Sommerpause KW 40 pause

Alle angefiihrten Preise zzgl. 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0 ® anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25
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Werben im GEWINN Podcast GEWINN

GEWINN - der Podcast fiir Geldanlage, Aktien und Immobilien

Der Podcast von Osterreichs filhrendem Wirtschaftsmagazin GEWINN ist die verlassliche
Informationsquelle flir alle, die sich fiir Geldanlage, Aktien, Immobilien und Steuerfragen
interessieren. Experten, Investoren und erfolgreiche Unternehmer teilen exklusive
Analysen, wertvolle Tipps und aktuelle Trends.

4
er Podcast

® Zielgruppe: Entscheidungstrager, Unternehmer, Investoren, Flihrungskrafte,
Wirtschaftlich Interessierte D

® Reichweite: Y 100.000+ Downloads

® Plattformen: Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, YouTube, Gewinn.com

® Frequenz: 2x im Monat Hier kommen Sie zu unserem

@ Themen: Borse, Immobilien, Unternehmensfithrung, Finanzen, Innovationen Podcast-Angebot:
www.gewinn.com/podcast

Werbemaglichkeiten

Nutzen Sie den GEWINN Podcast, um Ihre Marke gezielt in einem wirtschaftsaffinen
Umfeld zu positionieren:

1. Pre-Roll Werbung

Position: Direkt zu Beginn der Episode nach dem Intro. Lange: 20 Sekunden.
Inhalt: Host-Read Ad.

Preis: €1.500,- /2 Podcasts
Plus Bewerbung im GEWINN Netzwerk: Newsletter, gewinn.com, Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube

2. Mid-Roll Werbung

Position: Im Hauptteil der Episode (nach ca. 50 % der Laufzeit). Lange: 20 Sekunden.
Inhalt: Pre-Produced Ad oder Host-Read Ad.

Preis: € 2.250,- / 2 Podcasts
Plus Bewerbung im GEWINN Netzwerk: Newsletter, gewinn.com, Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube

3. Post-Roll Werbung
Position: Am Ende der Episode. Lange: 20 Sekunden.
Inhalt: Host-Read Ad.

Preis: €1.200,- / 2 Podcasts
Plus Bewerbung im GEWINN Netzwerk: Newsletter, gewinn.com, Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube

4. Sponsored Content/Interview (Nur nach Absprache mit der Redaktion)

® Bereitstellung eines Interviewpartners

® Integration eigener Inhalte oder Produktvorstellungen im Rahmen eines Interviews oder einer themenbezogenen Diskussion

® Enge Zusammenarbeit mit der Redaktion, um sicherzustellen, dass das Interview nahtlos in den Podcast eingebunden wird
und den GEWINN Kriterien entspricht

Preis: € 3.750 pro Episode
Plus Bewerbung im GEWINN Netzwerk: Newsletter, gewinn.com, Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube

5. Sponsored Content/Interview + Video
Preis: € 4.750,- pro Episode

Plus Bewerbung im GEWINN Netzwerk: Newsletter, gewinn.com, Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube

Kombinationsrabatt
Buchen Sie mehrere Optionen oder langere Kampagnenlaufzeiten und profitieren Sie

4 Episoden: 10% Rabatt
8 Episoden: 15% Rabatt
8+ Episoden: 20% Rabatt

Alle angefiihrten Preise zzgl. 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb

Ansprechpartner (Fiir individuelle Angebote und Buchungen kontaktieren Sie):

Andreas Baumgartinger, MSc,
a.baumgartinger@gewinn.com, +43 1521 24-25
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Mediadaten/Impressum

Erscheinungsweise: monatlich
Erscheinungsort: Wien

MA 2025: 3,1% RW/241.000 Leser:innen

O0AK JS 2025:

Verkaufte Auflage: 47.765
Aboauflage: 41.622
Verbreitete Auflage: 63.655

LAE 2025:

Leser pro Ausgabe (Print/E-Paper):

17,4% RW, 62.000 Entscheider:innen
Cross-Media-Reach: 26,6%, 95.000 Entscheider:innen

Medieninhaber:

Wailand und Waldstein Ges. m. b. H., Stiftgasse 31,1071 Wien
Postfach 14.000; Telefon 01/52124-0

E-Mail: anzeigen@gewinn.com, Website: www.gewinn.com

Herausgeber: Prof. Dr. Georg Wailand

Geschéftsfiihrer:
Herbert Scheiblauer, DW-20, h.scheiblauer@gewinn.com

Assistentin des Geschéftsfiihrers:
Julia ZauRBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com

Marketing & Sales, Realitatenmarkt:
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Anzeigen-/Marketingabteilung:

Julia ZaulBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com
Sandra Harnisch, DW-13, s.harnisch@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Digital:

Herbert Scheiblauer, DW-20, h.scheiblauer@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Buchhaltung:
Sandra Harnisch, DW-13, s.harnisch@gewinn.com

Bankverbindung: Erste Bank
IBAN AT70 20111820 6354 7800
BIC: GIBAATWWXXX

Firmenbuchnummer: FN 93586b
Firmenbuchgericht:

Handelsgericht Wien, UID-Nummer: ATU14916607
Firmensitz Stiftgasse 31,1071 Wien

Druck: Druckerei Berger, Ferdinand Berger & Séhne Ges.m.b.H.,
Wienerstrafde 80, 3580 Horn, Tel.: 02982/4161-0

Vertrieb: PGV Austria - Presse Grof3vertrieb Austria Trunk GmbH
Urstein Std 13, 5412 Puch

V.li. n. re.: Andreas Baumgartinger, MSc, Julia Zauf3inger,
Sandra Harnisch, Herbert Scheiblauer

Digitale Druckunterlagen

Anlieferung:

E-Mail: druckunterlagen@gewinn.com

FTP: https://ftp.gewinn.com

User: Gewinn-Zaussinger; Passwort: Gewinn!2025
Unterlagen bitte eindeutig beschriften!

Ansprechparter fiir Druckunterlagen:

Julia ZauRBinger, DW-19, j.zaussinger@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW-25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Druckverfahren:
Rollenoffset, Raster bis 60

PDF-Vorgaben:

Druckfahiges PDF, Version 1.4 oder hoher, Bildauflésung mind.
300 dpi, CMYK- oder RGB-Farbraum, keine Schmuckfarben,
alle Schriften einbetten.

Bitte vergeben Sie keinen Datenschutz, Passworter etc.!

Daten/ Profile (Druckereiempfehlung):
Kern: ICC-Profil = PSO LWC Improved eci
Umschlag: ICC-Profil = ISO Coated v2 300 eci

Abfallende Anzeigen:
Bei der Produktion sind 3 mm Beschnittrand vorzusehen.
Die Dokumente kdnnen mit Schnittmarken versehen werden.

Doppelseitige Anzeigen:

Sie sind als Einzelseiten aufzubauen. Die Dokumente kdnnen
mit Schnittmarken versehen werden.

Aufgrund der Klebebindung bitte den Schriftzug Giber Bund

5 mm rechts und links, wegen der Bundverdrangung, auseinan-
der schieben.

Das Wirtschaftsmagazin fur Ihren personlichen Vorteil
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Auftragsannahme

1. Grundlage fur den Auftrag sind

a) allgemeine Geschaftsbedingungen,
b) gliltige Anzeigenpreisliste,

c¢) Auftragsbestatigung.

2. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder
Beilagenauftrage (auch einzelne Anzeigen eines
Rahmenauftrags) nach eigenem Ermessen
abzulehnen. Der Auftraggeber wird davon
unverzuglich in Kenntnis gesetzt.

Auftragsabwicklung

1. Die in der guiltigen Anzeigenpreisliste
angefiihrten Nachlasse werden nurinnerhalb
eines Kalenderjahres gewéahrt. Anzeigenauftrage
werden laut schriftlicher Auftragsbestatigung
des Verlags durchgeflihrt. Besondere
Platzierungen, Rabatte und sonstige
Vereinbarungen sind nur gultig, wenn diese

vom Verlag schriftlich bestéatigt wurden.

2. Anzeigenauftrage kénnen bis zum Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe kostenlos storniert
werden. Nach Anzeigenschluss der jeweiligen
Ausgabe ist eine Stornierung eines Auftrags nicht
mehr méglich und die Anzeige wird laut Tarif oder
laut schriftlicher Auftragsbestatigung zur Géanze

in Rechnung gestellt.

3. Der Werbungtreibende hat nur dann Anspruch
auf einen Nachlass, wenn er von vornherein
einen Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem
Nachlass berechtigt.

4. Grundlage der Berechnung von Nachléssen
sind nur tatséchlich erschienene Anzeigen.
Kann ein Auftrag aus Grinden hoherer Gewalt
(Streik und so weiter) oder aus Umstanden, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfillt
werden, sind Ersatz- und Gewéahrleistungs-
anspriche jeder Art gegen den Auftragnehmer
ausgeschlossen.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird

nur dann Gewahr geleistet, wenn solche
Platzierungen ausdriicklich und nicht blof3
unverbindlich mindestens drei Wochen vor
Erscheinen schriftlich vereinbart werden.

6. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann nur
bei einer Anzeigengroéfde von einer halben Seite
an aufwérts fir zwei gegenlberliegende Seiten
vereinbart werden.

7. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen, sofern
die vom Werbungtreibenden zur Verfligung
gestellten Druckunterlagen den technischen
Erfordernissen entsprechen. Der Werbung-
treibende tragt die ausschlie3liche Verant-
wortung flr die technische Eignung der
Druckunterlage. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
die Druckunterlagen dahingehend zu Uberprifen,
ob sie an sich fiir eine drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige geeignet sind.

8. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese
erst beim Druckvorgang deutlich, hat der
Werbungtreibende bei ungenigendem Abdruck
keine Ansprliche.

9. Fur die zeitgerechte Beistellung der
Druckunterlage hat der Inserent zu sorgen.
Bei Verspéatung ist der Verlag berechtigt, ein
vorhandenes Sujet des Auftraggebers oder ein
Eigensujet des Verlages zu verwenden. Der
Verlag kann sich jedoch auch die Einschaltung
fur die nachstfolgende Ausgabe vorbehalten.

10. Probeabzlge werden nur auf ausdricklichen
Wunsch hergestellt. Die Kosten tragt der Auftrag-
geber. Bei nicht fristgerechter Riicksendung gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Fir den Inhalt und die Form der Anzeige ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt und ihre
Form hin zu prifen. Dem Inserenten obliegt die
rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen.

12. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druck-
unterlagen endet drei Monate nach Erscheinen
der letzten Anzeige.

13. Samtliche Kosten fiir vom Auftraggeber
beziehungsweise von seinem Vertreter
veranlasste Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und Lieferungen
bestellter Druckunterlagen sind vom
Auftraggeber zu bezahlen.

14. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen
beziehungsweise fernmindlich veranlassten
Anderungen iibernimmt der Verlag keine
Haftung, ausgenommen Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit.

15. Beanstandungen sind innerhalb von acht
Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich
zu melden.

Verrechnung und Zahlung

1. Falls keine Vorauszahlungen erfolgten, ist die
Faktura innerhalb der Zahlungsfrist ohne jeden
Abzug nach den im Tarif genannten Bedingungen
zu begleichen.

2. Der Verlag ist berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Rahmenvertrags das Erscheinen
weiterer Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offen stehender
Auldenstande abhangig zu machen.

3. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Verzugszinsen in Hohe von 14 Prozent per annum
sowie samtliche Einziehungskosten berechnet.
Der Verleger kann die Ausfiihrung eines Auftrags
von einer Vorauszahlung abhéngig machen.

4. Es obliegt dem Auftraggeber, sich Giber den
jeweils gultigen Anzeigentarif vor Aufgabe des
Inserats zu informieren.

5. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdricklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

6. Der Inserent erhalt nach Erscheinen der
Anzeige kostenlos ein Belegexemplar.

Allgemeines

1. Erflllungsort und ausschlief3licher
Gerichtsstand ist Wien.

2. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftréage mit 80 Prozent der zugesicherten
Druckauflage erfillt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausenderpreis gemalf der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

3. Der Werbungtreibende hélt den Verlag
hinsichtlich aller Nachteile schad- und klaglos,
die dem Verlag insbesondere durch die
Werbeeinschaltung entstehen. Der Werbung-
treibende haftet insbesondere dafiir, dass die von
ihm in Auftrag gegebenen Einschaltungen mit
den Bestimmungen des UWG, des Rabatt- und
des Zugabengesetzes in Einklang stehen und
allfallige nach dem Urhebergesetz fur die
jeweiligen Einschaltungen erforderlichen
Genehmigungen der Berechtigten vorliegen.
Allfallige nach dem Mediengesetz zu
veroffentlichende Entgegnungen auf Anzeigen
des Werbungtreibenden, insbesondere politische
Anzeigen, sind vom Werbungtreibenden nach
dem im Zeitpunkt der Veroffentlichung der
Entgegnung geltenden Anzeigentarif zu verglten.
Die Schad- und Klagloshaltungsverpflichtung

des Werbungtreibenden umfasst auch die
Verpflichtung zum Ersatz sémtlicher Anwalts-
und Gerichtsgeblhren, die dem Verlag im
Zusammenhang mit der Veroffentlichung von
Anzeigen des Werbungtreibenden und der
Abwehr von daraus resultierenden Ansprichen
entstehen.

4. Ist der Werbungtreibende Verbraucher im
Sinne des Konsumentenschutzgesetzes, gelten
die vorliegenden Geschéftsbedingungen nur
insoweit, als sie mit den zwingenden Bestimmun-
gen dieser Gesetze nicht in Widerspruch stehen,
insbesondere kann der Verbraucher nach
Maf3gabe der Bestimmungen dieses Gesetzes
vom Vertrag zurlcktreten. Sollten einzelne
Bestimmungen des jeweiligen Anzeigenvertrags
ungliltig sein, wird hiervon die Gultigkeit der
Ubrigen Bestimmungen nicht berihrt.

5. Anderungen und Erganzungen jedes Anzeigen-
vertrags bedurfen, soweit dieser schriftlich abge-
schlossen wurde, ebenfalls der Schriftform. Der
Werbungtreibende bestatigt mit Unterfertigung
des Anzeigenauftrags, dass er von Angestellten
des Verlags keine wie immer gearteten Zusagen
erhalten hat, die iber den schriftlichen Inhalt des
Anzeigenauftrags hinausgehen.





