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Immer ein Gewinn

Qualitat ist unschlagbar.

——

MA Media-Analyse Reichweiten

GEWINN 2 8% 58203+, 217,000 Leserinnen
Trend Premium 1,1% SB £0,2*, 87.000 Leserinnen

Den Beweis dafiir bringt GEWINN jedes Jahr aufs Neue: GEWINN ist auch in der neuen
aktuellen MA mit groRem Abstand die klare Nummer 1 unter Osterreichs Wirtschaftsmagazinen.
GEWINN hat damit deutlich mehr als doppelt so viele Leserinnen wie Trend Premium .

GEWINN wird fast von 3x so vielen Frauen, 3x so vielen jungen Leserlnnen bis 39 Jahren und
3x so vielen haushaltsfuhrenden Personen bis 59 Jahren gelesen wie Trend Premium.

Zielgruppe (RWin %) Frauen ABC1 bis 39 Jahre haushaltsfiihrend bis 59 Jahre

GEWINN 2,0% 2,9% 3.1%
77.000 Leserinnen  40.000 Leserlnnen 143.000 Leserlnnen

Trend Premium 0,7% 1,0% 1,2%
26.000 Leserinnen  14.000 Leserlnnen 55.000 Leserinnen

MA

*www.media-analyse.at/Signifikanz; Quelle: MA 22/23, Grundgesamtheit: Osterr. Bevélkerung ab 14 Jahren MEDIA-ANALYSE
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Eine Anzeige im GEWINN musste man sein.

rgchtzqitig schenkehy
richtig vererben

GEWINN, das Wirtschaftsmagazin fiir lhren persoénlichen Vorteil

GEWINN erscheint 11x im Jahr, mit einer Doppel-
ausgabe im Juli/August, jeweils am ersten oder
letzten Mittwoch des Monats.

GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche:
Geld & Bérse, Unternehmen & Karriere,

Leserclub & Reaktionen, Immobilien,

Recht & Steuer, Lifestyle & Gesundheit.

GEWINN-Mediadaten:

Druckauflage: 43.973 Stiick (0AK 1. HJ 2023)
Aboauflage: 44.626 Exemplare [0AK 1. HJ 2023)
MA 2022/2023: 2,8% Reichweite, 217.000 Leser

LAE 3.0 2021: 15,6% Reichweite, 55.000 Entscheider

Kombi Printund Online: 23,7% Reichweite

GEWINN extra, erscheint am 15. Mai 2024

GEWINN extra erscheintin einer Auflage von 50.000

Stlick . Die GEWINN extra Mai-Ausgabe wird sich dem

Thema,,Die 10 grofdten Chancen und Herausforde-
rungen fiir Osterreichs Wirtschaft” widmen. Dekar-
bonisierung und Energiewende, Innovationen,
Investitionen, Infrastruktur, intelligente Netze,
Kunstliche Intelligenz, Fachkraftemangel etc.

Plus GEWINN spezial:
Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

Es gilt der GEWINN-Anzeigentarif 2024.
Gut kombiniert: Buchen Sie 1x GEWINN &
1x GEWINN extra innerhalb eines Monats
und profitieren Sie von 30% Kombi-Rabatt!

GEWINN
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GEWINN extra, erscheint am 16. Oktober 2024

GEWINN extraerscheintin einer Auflage von 50.000
Stlick. In der GEWINN extra Oktober-Ausgabe
werden wir im Varfeld zur GEWINN-Messe das Thema

,.Geldanlage in turbulenten Zeiten“ hehandeln.

Von Awie Aktien bis Z wie Zertifikate. Wie Anleger
auf Zinsen, Inflation und Krisen reagieren sallten.
Welche Assetklassen die besten Chancen bieten.
Gold und Edelmetalle als Alternative. Investierenin

Immohilien, wie Sie |hr Portfolio erweitern.
Wie wird sich der Markt weiterentwickeln.
Erste Schritte zur eigenen Immobhilie.

Es gilt der GEWINN-Anzeigentarif 2024.
Gut kombiniert: Buchen Sie 1x GEWINN &
1x GEWINN extra innerhalb eines Monats
und profitieren Sie von 30% Kombi-Rabatt!

Realitatenmarkt und Realitatenmarkt extra im Mai und Oktober

Der Realitatenmarkt erscheint in jeder GEWINN-
Ausgabe und gilt als erste Adresse bei der Vermark-
tung von hochwertigen Objekten.

Nutzen Sie die Méglichkeit, mit einer Immahilien-
anzeige zum gunstigen Spezialtarif gezielt die

einkommensstarken GEWINN-Leser auf Ihre
Top-Angebote aufmerksam zu machen.

In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der
monatliche Realitatenmarkt in verstarktem
Umfang als integriertes Immobilien-Sonderheft.
Ein Heft im Heft - auch zum Heraustrennen.

www.gewinn.com - GEWINN Online

Mit GEWINN Online finden unsere Leser eine ideale

Erganzung zu unserer Print-Ausgabe.

Buchen Sie Ihre Kampagnen auf www.gewinn.com

und bilden Sie somit die perfekte Synergie zwischen
Print und Online!

www.gewinn.com bietet noch mehr flir den

personlichen Varteil. Die Ubersichtliche Struktur
nach Interessensgehieten vereinfacht das Suchen
und Finden gezielter Informationen.

Klicken Sie doch mal rein:
www.gewinn.com
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GEWINN Termine + Schwerpunktthemen 2024

Der GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche: Geld & Borse, Unternehmen & Karriere,
Leserclub & Reaktionen, Immobilien, Recht & Steuer, Lifestyle & Gesundheit. Anderungen vorbehalten

Anzeigen-

Druckunter- Erscheinungs-

Ausgabe : Schwerpunktthemen
schluss  lagenschluss termin
GEWINN2/24 12.Jan.24 22.Jan.24 31.Jan.24 Lehrlinge: Welche Unternehmen Lehrlinge aushilden und welche
Karrierechancen gibt es
Gold vs. Bitcoin: Der Reiz der glanzenden und digitalen Investments
GEWINN 3/24 9.Feb. 24 19.Feb.24  28.Feb.24 Alle Fachhochschulen: Der grof3e Studienfiihrer
Geldanlage fiir Frauen: Vorsorgetipps und spezielle Produkte
GEWINN4/24 8. Marz24 18.Marz24 27.Marz24 Private Banking: Die groRe GEWINN-Ubersicht
Versicherung: Haushalts- und Eigenheimversicherungen
GEWINN 5/24 5. April24  15.April24  24. April24  KFZ Versicherungen im Vergleich
Jungunternehmer und Start Ups
Grundstiickspreise in Osterreich und Realitatenmarkt Extra:
Die besten Immobilienangebote im Uberblick
N 26. April 24 6. Mai 24 15.Mai24  Die 10 groRten Chancen und Herausforderungen fiir Osterreichs
EW‘N Wirtschaft: Dekarbonisierung und Energiewende, Innovationen,
G t‘a’ . - - - - -
— iy X Investitionen, Infrastruktur, intelligente Netze, Kunstliche Intelligenz,
Fachkraftemangel etc.
GEWINN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister
GEWINNG6/24 10.Mai24 21. Mai 24 29.Mai24  Der grof3e Fondsratgeber und die besten Fonds und ETF's
Direktbanken im Vergleich
Checkliste fiir den Urlaub: Reiseversicherungen und vieles mehr
GEWINN 7-8/24 7. Juni 24 17.Juni24  26.Juni24  Osterreichs Weltmarktfiithrer und Exportkaiser: Osterreichs weltweit
sehr erfolgreiche Unternehmen
Gesundheits- und Krankenversicherung
Nationalratswahl 2024: Was planen die Parteien in der
Wirtschaftspolitik
GEWINN9/24 9.Aug.24  19.Aug.24 28.Aug.24 Private Banking: Was der Markt zu bieten hat
Das grofe GEWINN Imageranking: Die 100 angesehensten
Unternehmen Osterreichs
Rechtsschutzversicherungen im Vergleich
GEWINN 10/24 13.Sept.24 23. Sept. 24 2. 0kt. 24 GEWINN-Messe: Geldanlage fir jeden Typ
Vorsorgewohnungen: Der grof3e Uberblick
Realitatenmarkt Extra: Die besten Immobilienangebote im Uberblick
NN 27.Sept.24  7.0kt. 24 16.0kt. 24  Geldanlage in turbulenten Zeiten: Von A wie Aktien bis Z wie Zertifikate.
w o Wie Anleger auf Zinsen, Inflation und Krisen reagieren sollten. Welche
eX“a Assetklassen die besten Chancen bieten. Gold und Edelmetalle als
Alternative. Investieren in Immobhilien, wie Sie lhr Portfolio erweitern.
Wie wird sich der Markt weiterentwickeln. Erste Schritte zur eigenen
Immobilie.
GEWINN 11/24 18.0kt. 24  28. Okt. 24 6. Nov. 24 Osterreichische Aktien im Fokus: Analystenmeinungen, Prognosen,
Gewinnschatzungen, Dividenden
Bauherrenmodelle: Alle aktuellen Modelle fir Anleger im Uberblick
Cyberversicherungen fur Betriebe
GEWINN 12/24 15.Nov.24  25.Nov.24 4.Dez.24  Nachhaltig investieren: Transparent, kologisch, sozial

GEW
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GEWINN-Preise 2024

Druckauflage: 43.973 (0AK 1. HJ 2023]); MA 22/23: 2,8% RW/217.000 Leser; LAE 3.0 2021: 15,6% RW/55.000 Entscheider
Erscheinungsweise: monatlich (Doppelausgabe Juli/August]; Druckverfahren: Rollenoffset (Raster his 60]
Heftformat: 210 mm breit/280 mm hoch, Satzspiegel: 185 mm breit/250 mm hoch

Anzeigenformate & Preise: preisliste giiltig bis 31. 12. 2024 (Anderungen vorbehalten)

.. 2/1-Seite € 27.220,- 1 1/3-Seite € 6.160,-
abf. b 420/h 280 mm hoch satz. b 59/h 250 mm - abf. b 74/h 280 mm
JJ quer satz. b 185/h 83 mm - abf. b 210/h 98 mm
1/1-Seite € 15.990,- 1/4-Seite € 4.720,-
satz. b 185/h 250 mm - abf. b 210/h 280 mm hoch satz. b 43/h 250 mm - abf. b 58/h 280 mm
3/4-Seite € 12.750,- B quer satz. b 185/h 62 mm - abf. b 210/h 77 mm
hoch satz. b 137/h 250 mm « abf. b 152/h 280 mm 1/4-Seite DIN € 4.720,-
]i quer satz. b 185/h 187 mm « abf. b 210/h 202 mm ] satz. b 90/h 123 mm - abf. b 105/h 138 mm
2/3-Seite € 11.610,-
hoch satz. b 122/h 250 mm : abf. b 137/h 280 mm 1/6-Seite € 3.480,-
]i quer satz. b 185/h 166 mm « abf. b 210/h 181 mm 1 satz. b 59/h 123 mm - abf. b 74/h 138 mm
1/2-Seite € 8.840,-
hoch satz. b 90/h 250 mm : ahf. b 105/h 280 mm 1/8-Seite € 2.660,-
guer satz. b 185/h 123 mm « abf. b 210/h 138 mm satz. b 90/h 60 mm - abf. b 105/h 75 mm
1/2-Seite DIN € 8.840,-
i satz. b 122/h 185 mm  abf. b 137/h 200 mm

Mengenrabattstaffel: ab 3 Seiten 5% - ab 5 Seiten 7% + ab 10 Seiten 10%
Platzierungszuschlage: 10% Aufschlag flir spezielle Platzierungen, 15% Aufschlag auf Umschlagseiten

_Sonderwerbeformen: Promotionanzeigen, Advertarials, Beilagen und Beikleber/Beileimer werden nicht rabattiert!

Promotionanzeigen: 5-seitige Themenpartnerschaft: nurin Abstimmung mit Redaktion
2/1-Seite € 25.690,- 1/1-Seite Interview - zum jeweiligen Thema

1/1-Seite € 12.850,- 2/1-Seite Themenprasentation von der GEWINN-Redaktion
2/3-Seite € 8.430,- 2/1-Seite Advertorial - Produktbeschreibung

1/2-Seite € 7.090,- Pauschalpreis: € 37.920,-

Sie stellen uns Inhalt, Tabellen, Fotos und Logo zur Verfligung und GEWINN Gbernimmt die Gestaltung. Als Pauschale fur
Konzeption, Textierung und Gestaltung stellen wir fir Einzelseiten € 1.300,- und fur Doppelseiten € 2.100,- in Rechnung.

Beilagen: Beikleber/Beileimer [Teilauflage auf Anfrage]:
EFS;[']“ta"f'agee 10170 E‘?“;gf'age €175 o1 2-seitig € 15.990,- B-seitig € 19.010,-
15e0 Sl isetg Tl 4-seitig € 17.980,- 8-seitig € 21.065,-
his30g €£11.000- | bhis30g £ 195-p.T. seitig : = seitlg '
his40g € 12.230,- i bisd0 g € 225-p.T. Format: Min.: 140 mm breit/140 mm hoch; Max.: 210 mm breit/280 mm hoch;
Format: Min.: 105 mm breit/148 mm hoch; Max.: 200 mm breit/270 mm hoch; Beschnitt: Kopf: 15 mm; Ful: 15 mm (mind. 5 mm), seitlich 4 mm sowie
mindes'tens‘t.aine geschlossene Seite im Lé‘ngsfc;.rmat! ’ Frasrand: 3 mm/im Bund geschlossen und keinesfalls mit Heftklammerung!

Gate-/Splitcover Aufkleber/Tip-on-Card

Der Gatecover besteht aus einer Doppelseite, die beim Aufklappen
der Umschlagseite sichtbar wird. Der Splitcover beinhaltet ein Anzeigen-
sujet, welches durch das Aufklappen des Covers sichtbar wird.

Gate-/Splitcover zum Fixpreis von € 37.920,- maschinelle Klebung € 10.170,-

Format: Min.: 60 mm breit/80 mm hoch; Max.: 180 mm breit/210 mm hoch;

i i i i |
Mafe und technische Details schicken wir Ihnen gerne auf Anfrage zu! Gewicht: Minimal: 135 g/m?; Maximal: 200 g/m?

Ansprechpartner: Tel. +43/1/521 24-0  Fax +43/1/521 24-40 - anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW-20 - Julia ZauBinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW-19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW-25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW-13

Alle angefuhrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwsSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags, www.gewinn.com/agb



Immer ein Gewinn

Wirtschafts- und

Nachrichtenmagazine
im OAK Vergleich

trend.
bl PREMIUM

Abonnements 43.731 16.527 22.895 29.136
davon ePaper 21.762 8.216 11.381 9.535

Einzelverkauf 4.600 696 1.941 2.989

davon ePaper 0 0 0 13

Grofdverkauf adressiert/unadressiert 1.918 7.037 11.009 3.165

davon ePaper 1.561 1.434 2.057 1.893

Verkaufte Auflage 50.249 24260 35.845 35.290
davon ePaper 23.323 9.650 13.438 11.441

Verbreitete Auflage 66.602 39.376 45.914 44.500

davon ePaper 25.365 11.125 14.562 15.639

Wir freuen uns uber stabile Auflagenzahlen bei der Osterreichischen Auflagenkontraolle.
GEWINN konnte im Halbjahresvergleich bei der verkauften wie auch bei der verbreiteten Auf-
lage das hohe Niveau halten. Die Qualitat der Inhalte macht GEWINN auch dieses Mal zur
unangefochtenen Nummer 1 unter den Wirtschafts- und Nachrichtenmagazinen!

Denn GEWINN ist immer relevant, immer von hdchster Qualitat und immer ein Gewinn fur
unsere kaufkraftigen Leser und damit fur Ihre Kampagnen.

Quelle: 0AK 2023 - 2. Halbjahr

GEWINN
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Auflagenzahlen

Druckauflage: 43.973 [0AK 1. HJ 2023); Aboauflage: 44.626 Stiick (0AK 1. HJ 2023)
MA 2022/2023: 2,8% RW/217.000 Leser; LAE 3.0 2021: 15,6% RW/55.000 Entscheider

Bundeslander Kiosk-Auflage = Abo-Auflage Kiosk- & Abo-Auflage
Wien 2.600 5.900 8.500
Niederdsterreich 2.900 5.800 8.700
Burgenland 700 900 1.600
Oberdésterreich 2.100 3.600 5.700
Steiermark 1.800 2.800 4.600
Karnten 1.100 1.400 2.500
Salzburg 1.100 1.700 2.800
Tirol 1.100 1.400 2.500
Vorarlberg 600 900 1.500
Grof3-Abo’s 5.800 5.800

(Unternehmen, Kaffehduser, Lesezirkel,...)

Summe 14.000 30.200 44.200

Die Auflage unterliegt monatlichen Schwankungen - Anderungen vorbehalten!

Beilagen Beikleber/ Beileimer

Achtung: Maximalgewicht 40 g, Beilagen tber 40 g auf Anfrage!
Gesamtauflage Teilauflage Gesamtauflage
his20g € 10.170,- bis20g € 175-p.T. 2-seitig € 15.990,- 6-seitig € 19.010,-
his30g € 11.000,- bis30g € 195-p.T 4-seitiy € 17.980,- 8-seitig € 21.065,-
bisd0g € 12.230,- | his40g € 225-p.T.

Format: min. 105 mm breit/148 mm hoch; max. 200 mm breit/270  Format: min. 140 mm breit/140 mm hoch; max. 210 mm breit/280

mm hoch; mindestens eine geschlossene Seite im Langsformat! mm hoch; Beschnitt: Kopf: 15 mm; Fuf, seitlich sowie Frasrand: 3,5
mm; im Bund geschlossen und keinesfalls mit Heftklammerung! Bei
integrierter Tip-on-Card auf der Aufdenseite nur mit Strichklebung
parallel zum Bund! Teilbeikleber auf Anfrage.

Anlieferung

Termin: 5 Werktage vor Erscheinungstermin Wichtige Anlieferungshinweise: Anlieferung unbedingt mit

Adresse: Druckerei Berger Lieferschein ,frei Haus” (verzollt])! Auf Paletten abgestellt
Ferdinand Berger & Sohne Ges.m.h.H. nach Maglichkeit nicht verschrenkt, nicht unter 250 Stlck.
Hr. Manfred Riedl| Richtige Beschriftung [(Ausgabe und Firmenname].
Wienerstrafde 80 / Rampe C
3580 Horn

Ansprechpartner Tel. 01/521 24-0« Fax 01/521 24-40 : anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 . Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, BW 25 | Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13

Die oben angefuhrten Preise verstehen sich inklusive Porto und Versand, exklusive 5% Werbeahgabe und 20% MwSt. « Beilagen und Beikleher
werden nicht rabattiert » Werbung Dritter darauf ist nicht erlaubt « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags « www.gewinn.com/agb
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Gut kombiniert!

1 Seite GEWINN + 1 Seite GEWINN extra,
bei Buchung innerhalb eines Monats,
jetztum € 4.797,- gunstiger!
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GEWINN extra -
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Am 15. Mai erscheint die Sonderausgabe
GEWINN extra in einer erhohten Auflage zum Thema:

- Wo Osterl‘e ichs 3 h

_ Unternehmeg »aq Die 10 grofdten Chancen
| ey i und Herausforderungen
fiir Osterreichs Wirtschaft

+ GEWINN spezial:

Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

Wo und wie Osterreichs Wirtschaft in schwierigen und herausfordernden Zeiten investiert: Wie Osterreichs
Unternehmen dekarbonisieren, wie sie die Klimawende schaffen und welche Investitionen und Innovatio-
nen die Unternehmen vorantreiben. Wo investieren die 6ffentliche Hand und Infrastrukturunternehmeniin
den nachsten Jahren das meiste Geld? Wie viele Milliarden werden in den Ausbau von intelligenten Netzen
investiert? Und wie nutzen die Unternehmen in den einzelnen Branchen den Megatrend KI? Wo wird K
bereits erfolgreich eingesetzt und wie wird die kiinstliche Intelligenz unser Arbeiten und Leben verandern?

Das GEWNN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister!

Wussten Sie, dass unsere heimischen Unternehmen fihrend in puncto Technologie und Innovationen sind?
Die Bahnindustrie in Osterreich hat viel zu bieten: von modernen, energieeffizienten Ziigen und Schienen-
fahrzeugen his hin zu fortschrittlichen Steuerungssystemen und intelligenten Verkehrslésungen.

Erfahren Sie im neuen GEWINN extra mehr daruber, wie die 6sterreichische Bahnindustrie die Zukunft

der Schienenverkehrsbranche formt - Made in Austria!

Weitere GEWINN extra-Themenschwerpunkte:

Zukunftsfitter Industriestandort Osterreich: Wie sich Osterreichs Industrie rasant wandelt

Forschung & Innovation: Wo in Osterreich an den groRen Zukunftsthemen geforscht wird

KI - Kiinstliche Intelligenz: Lésungen und konkreter Einsatz in Unternehmen, Produktivitat & Personal
Energiewende & Dekarbonisierung: Neue Regeln bis 2030, Milliardeninvestitionen in Erneuerbare
Klimawandel & Ressourcenmangel: Beispiele aus vielen unterschiedlichen Branchen

Mobilitat: Wie Osterreichs Autoindustrie auf den Angriff aus China reagiert

Demografie: Wachsende Bevélkerung, teurer Wohnraum, wo die Bevdlkerung wachst, wo sie schrumpft
Infrastruktur: Die wichtigsten Infrastrukturprojekte in Osterreich in den nachsten Jahren

+ GEWINN spezial: Osterreichs Bahnindustrie: Weltmeister in Technologie & Innovation
Finanzierung: Green Finance, Alternativen zu Bankfinanzierungen, welche Risiken dabei drohen

e Aushildung & Fachkraftemangel: Der Kampf um die besten Mitarbeiter:innen+

Termine:

Anzeigenschluss: 26. April | Druckunterlagen: 6. Mai | Erscheinungstermin: 15. Mai

Anzeigenformate, Preise und Sonderwerbeformen: siehe GEWINN-Tarif 2024

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0 + Fax 01/521 24-40 - anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 ¢ Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW 25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13



Immer ein Gewinn

Gut kombiniert!

1 Seite GEWINN + 1 Seite GEWINN extra,
bei Buchung innerhalb eines Monats,
jetztum € 4.797,- gunstiger!

WOHNUNGS|
STEUER-GUIDE 2024 FUR ANLEGER Von

Meine ersten

100.000 Euro

So gelingt der langfristige

GEWINN
—ESSE m—
Das Finanzevent des
Jahres am
19.und 20. Oktober 2023
Alle Infos im Heft!

GEWINN
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Am 16. Oktober erscheint die Sonderausgabe
GEWINN extra in einer erhdhten Auflage zum Thema:

Meine ersten

100. 000 Euro

So gelingt der langfnstlge
Vermogensaufbau G e I d a n I a e
AMewhurGtN nlucu nd Finanzen: :

)
‘:;.,.‘.. rna dETFs

i in turbulenten Zeiten
Von A wie Aktien bis Z wie Zertifikate

‘;»E”;W‘ ——
4\v‘

i Y o

Das GEWINN extra,,Geldanlagen in turbulenten Zeiten” zeigt lhnen, wie Anleger auf Zinsen, Inflation und
Krisen reagieren sollten. Welche Assetklassen die besten Chancen bieten. Gold und Edelmetalle als Alter-
native. Investieren in Immobilien, wie Sie Ihr Portfolio erweitern. Wie wird sich der Markt weiterentwickeln.
Erste Schritte zur eigenen Immobilie. Sind Bitcoin und Co eine Alternative.

Die GEWINN Redaktion zeigt auf, wie Sie durch gezielte und gut durchdachte Anlageentscheidungen lhr
Vermadgen langfristig mehren und Ihr Risiko minimieren konnen. Nutzen Sie mit dem Wissen des GEWINN
extra jetzt die Chance, Ihre Finanzen auf eine solide Basis zu stellen und starten Sie in eine sichere Zukunft.

Weitere GEWINN extra-Themenschwerpunkte:

Immobilien als regelmafdige Einnahmequelle und Inflationsschutz

Immo-Fonds, Vorsorgewohnungen, Bauherrenmodelle und Immo-Crowd-Investing
Edelmetalle: Sichere Investments in unsicheren Zeiten

Bitcoin und Co.: Der weitere Kampf um Anerkennung als Asset-Klasse
Lebensversicherungen in Zeiten von Inflation und steigenden Zinsen

Nachhaltige Investments mit attraktiven Renditen

Aktien-Fonds: Ansparplane und langfristige Vorsorge

ETF: Wie Sie kostengtinstig an den internationalen Markten investieren kénnen
Zertifikate: Angebot fur jedes Borsenwetter

Anleihen: eine interessante Assetklasse bei steigenden Zinsen

Das Finanzevent des Jahres: Die GEWINN-Messe 2024.
Alle Aussteller, Programmschwerpunkte, Seminare, Stars der Stunde und Diskussionen im Uberblick

Termine:

Anzeigenschluss: 27. September | Druckunterlagen: 7. Oktober | Erscheinungstermin: 16. Oktober

Anzeigenformate, Preise und Sonderwerbeformen: siehe GEWINN-Tarif 2024

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0 « Fax 01/521 24-40 + anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 . Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, BW 19
Andreas Baumagartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW 25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13



Immer ein Gewinn

Der monatliche
Wirtschaftsgipfel!

Nettoreichweite in %
Print  Print + Digital
Wirtschaftskammer-Zeitungen [Ringwert) 25,2 34,5

Kronen Zeitung 24,2 31,3
Falstaff 17,3 29,7
GEWINN/TOP-GEWINN [Ringwert) 17,1 *
GEWINN 15,6 23,7
Kleine Zeitung 14,4 19,3
Der Standard 14,0 26,3
Kurier 14,0 20,6
Die Presse 13,3 19,5
NON-NO Nachrichten 11,3 14,3
Profil 11,1 *
0ON-00 Nachrichten 8,3 115 Print-Reichweite!

Industriemagazin 8,5 13,7 o
Trend Premium 8,5 ¢ 2 3 7 /o
SN-Salzburger Nachrichten 7.5 8,7 i I ’ . .

| Print+Digital-Reichweite!

Top-Gewinn 7.0 *
Wirtschaftsnachrichten (Ringwert] 7,0

TT-Tiroler Tageszeitung 5,8

* keine Daten verflighar

Quelle: LAE 3.0/2021, Grundgesamtheit: 354.000 Entscheidungstrager,
Rangreihe nach Printreichweite aller LAE-Medien

Plnktlich jeden Monat erscheint |hr personlicher Wirtschaftsgipfel: der neue GEWINN!
Denn GEWINN erreicht unter allen Kauf-Wirtschaftsmagazinen die mit Abstand meisten
Entscheider Osterreichs! Das macht GEWINN zur unangefochtenen Wirtschafts-Nr. 1 und
zur Nr. 4 unter allen Zeitungen und Magazinen! Das bedeutet, Ihre Kampagnen in GEWINN
und TOP-GEWINN erreichen die kaufkraftigsten Zielgruppen Osterreichs am besten!
Beweis: die neue LAE [Leseranalyse Entscheidungstrager).

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL




GEWINN Online 2024

Werben auf www.gewinn.com - mit GEWINN Online finden unsere Leser eine ideale Erganzung zu unseren GEWINN-Print-Ausgaben.
Buchen Sie Ihre Kampagnen auf www.gewinn.com und hilden Sie somit die perfekte Synergie zwischen Print und Online!

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

Werbeformen & Preise: Preisiiste gilltig bis 31. 12. 2024 (Anderungen vorbehalten)

Full Banner/
Super Banner

Pixel/Gewicht
468x60/40 kB
728x390/40 kB

Format
GIF/jpg/HTMLS

Pixel/Gewicht
mind. 800x250/80 kB

Format
GIF/jpg/HTMLS

Pixel/Gewicht
120x600, 160x600,
200x600/40 kB

Format
GIF/jpg/HTMLS

Pixel/Gewicht
300x250/40 kB

Format
GIF/jpg/HTMLS

Pixel/Gewicht
300x600/40 kB

Format
GIF/jpg/HTML5

Pixel/Gewicht
dynamisch 1:2/40 kB

Teaser + Advertorial/Teaser inkl. Verlinkung

Laufzeit Platzierung pauschal/€
1 Monat Startseite, Subseite 1.500,-/1.000,-
14-tagig Startseite, Subseite 950,-/750,-

[ oo |
Platzierung TKP/€ e
BW, RoS 45,-
50,-
Platzierung TKP/€ _
BW, RoS 55,-
Platzierung TKP/€
BW, RoS 4s5,-
Platzierung TKP/€
BW, RoS 45,- -
Platzierung TKP/€
BW, RoS 55,-
Platzierung TKP/€
BW, RoS 55,-
Newsletter
+ Bild/Text mit ca. 225 Zeichen TKP/€ 120,-
» statischer Full Banner [468x60, 40kB] TKP/€ 120,-

[Abonnenten ca. 30.000; Stand Dezember 2023]

Ansprechpersonen: Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, 01/521 24-20

Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, 01/521 24-25

Alle Tarife zzgl. 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags » www.gewinn.com/agh



GEWINN-Realitatenmarkt 2024

Die erste Adresse flir Top-Immobilienangebote

Der Realitatenmarkt prasentiert monatlich in jeder GEWINN-Ausgabe hochwertige Immobilienangebote zu
einem preisglnstigen Sondertarif im passenden redaktionellen Umfeld.

TOP-0Objekte des Monats auf gewinn.com

Alle Immobilienangebote aus dem Realitatenmarkt der aktu-
ellen GEWINN-Printausgabe werden exklusiv innerhalb des
jeweiligen Erscheinungsintervalls auch auf unserer Website
unter der Rubrik Immobhilien prasentiert!

Zwei Realitatenmarkt-Sonderhefte

In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der monatliche Rea-
litatenmarkt in verstarktem Umfang als integriertes Sonderheft.
Ein Heft im Heft - auch zum Heraustrennen.

Realitatenmarkt-Rabattstaffel

ab 2 Anzeigen 5%
ab 4 Anzeigen 10%
ab 6 Anzeigen 15%

Die Rabattstaffel ist unabhangig vom Anzeigenformat -
d. h. Sie kénnen das Format in jeder Ausgabe andern.

Realitatenmarkt-Anzeigenpakete

Bei Interesse an einem individuellen Anzeigenpaket
informieren wir Sie gerne Uber spezielle Paketangebote.

Zahlen, die zahlen

Osterreichische Auflagenkontrolle 1. HJ 2023:
Druckauflage: 43.973 Exemplare
Aboauflage ca. 44.626

Media-Analyse 22/23
GEWINN: 2,8% Reichweite/217.000 Leser

Leseranalyse Entscheidungstrager 3.0 2021
GEWINN: 15,6% Reichweite, 55.000 Entscheider

Zwei Immobilien Sonderhefte:
Der Realitatenmarkt-extra in
der Mai- und Oktober-Ausgabe

Mai Oktober
Anzeigenschluss: 05. April 13. September
Druckunterlagenschluss: 12. April 20. September
Erscheinungstermin: 24. April 02. Oktober
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Dié besten 1mmobilien-
Angebote Frahling 2023
g— T

Die besten | .
N
Aﬂgehote : mobilien-

arbst 2023

Sonderwerbeform Pro-
jektprasentation

Prasentieren Sie Ihre neuen Projekte g I
und thr Unternehmen prominent SILJE"E‘_EE’:EE‘E \"*"E‘?:Fr :
. o URG NER

im GEWINN-Realitatenmarkt.

Sie stellen uns Inhalt, Fotos und Logo zur
Verfligung und GEWINN tbernimmt die
Gestaltung des Layouts und auf Wunsch
auch die redaktionelle Konzeption.

Preis auf Anfrage.

Ansprechpartner und Druckunterlagen

Andreas Baumgartinger MSc: 01/521 24-25 : a.baumgartinger@gewinn.com




Termine, Formate und Preise 2024

EWINN Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin
GEWINN 1/24 07. Dezember 23 15. Dezember 23 03. Janner
GEWINN 2/24 12. Janner 19. Janner 31. Janner
GEWINN 3/24 09. Februar 16. Februar 28. Februar
mit Zusatzauflage auf der Wiener Immaobilienmesse
GEWINN 4/24 08. Marz 15. Marz 27. Marz
GEWINN 5/24 05. April 12. April 24. April
Realitdtenmarkt extra - Immobhilien Sonderheft zum Heraustrennen
GEWINN 6/24 10. Mai 17. Mai 29. Mai
GEWINN 7/8/24 07. Juni 14. Juni 26. Juni
Doppelausgabe mit Langzeitwirkung
GEWINN 9/24 09. August 16. August 28. August
GEWINN 10/24 13. September 20. September 02. Oktober

Realitatenmarkt extra - Immobilien Sonderheft zum Heraustrennen
GEWINN 11/24 18. Oktober 25. Oktober
GEWINN 12/24 15. November 22. November

06. November

04. Dezember

Format Breite/Hdohe EWINN Format Breite/Hohe EWINN

1/1 185/250 _ 1/4 hoch 90/123 _

. 1/1 abf. 210/280 3.930, ] 1/4 quer 185/60 390,
I

1/2 hoch 90/250

abfallend 105/280 _ _
[IQ 1/2 quer 185/123 1.960, 1/6 90/80 660,

abfallend 210/138 —!

1/3 hoch 90/165

1.320,- 1/8 90/60 500,-
1/3 185/80

Alle Preisangaben gelten fiir Farb- sowie s/w-Anzeigen und ausschliefilich fir Inserate mit konkretem Immobilienangebot. Preise exklusive 5% Werbeabgabe und 20% MwsSt.

Kostenloser Grafikservice

Sie haben kein Druck-PDF? GEWINN Ubernimmt die Gestaltung lhrer Anzeige ohne Aufpreis!

Stanzel & CO Immobilien GmbH

MsEHOF IMMOTIIEN A B

MO BILIEN BERAT U

1040 WIEN - KASLSKIRCHE
REPRASENTATIVES ALTEALIAPARTMENT # BESTLAGE

T

| »Zur goldenen Birne* -
historisches Zinshaus
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TP o) et s




Werbhen im GEWINN-Newsletter

GEWINN GEWINN
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Abmeiden Ensteburgen

Der Newsletter des grofdten Wirtschaftsmagazins
Osterreichs erscheint wochentlich jeden Mittwoch.

Abonnenten: ~30.000
Offnungsrate: 38% [Stand Janner 2024)
Klickrate: 26%

Folgende Werbemittel konnen gewahlt werden:

® Banner: 720x300 Pixel

® Medium Rectangle: 300x250 Pixel

® Advertorial: Text mit max. 225 Zeichen [inkl. Leer-
zeichen] und einem Bild (1.500x1.000 Pixel); in Kombination
mit einem Advertorial auf www.gewinn.com mit max. 2.000

Zeichen (inkl. Leerzeichen) und mehreren Bildern
(1.500x1.000 Pixel)

Kosten (jeweils): € 2.600,-

Mengenrabattstaffel:
ab 3 Platzierungen 5%
ab 5 Platzierungen 7%
ab 10 Platzierungen 10%

Zielgruppe/Unsere Leser:

Unsere Leser sind Fuhrungskrafte und
Entscheidungstrager aus unterschiedlichen Branchen,
sowie Geschaftsinhaber und Unternehmer. Diese Zielgruppe
ist an wirtschaftlichen und geschaftlichen Themen
interessiert. Unsere Leserschaft besteht aus 35% Frauen
und 65% Manner. 60% davon sind zwischen 30 und

59 Jahre alt. Es handelt sich hierbei um Personen, die oft

in leitenden Positionen arbeiten und Verantwortung fur

die Entscheidungen und die Entwicklung ihrer Unternehmen
haben, mit einem tberdurchschnittlichen Haushaltsnetto-
einkommen.

Quelle: MA 22/23

Ansprechpersonen:

® Andreas Baumgartinger, MSc
a.baumgartinger@gewinn.com, 01/521 24-25

® Herbert Scheiblauer
h.scheiblauer@gewinn.com, 01/521 24-20

Alle Tarife zzgl. 20% MwSt.Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags -www.gewinn.com/agh

GEWINN



Erscheinungstermine 2024

Der GEWINN-Newsletter erscheint
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Abmeiden Ensteburgen

immer mittwochs

Janner
10.01.24
17.01.24
24.01.24
31.01.24

Marz
06.03.24
13.03.24
20.03.24
27.03.24

Mai
01.05.24
08.05.24
15.05.24
22.05.24
29.05.24

Juli
Sommerpause
Sommerpause
Sommerpause
Sommerpause

September
04.09.24
11.09.24
18.09.24
25.09.24

November
06.11.24
13.11.24
20.11.24
27.11.24

Februar
07.02.24
14.02.24
21.02.24
28.02.24

April
03.04.24
10.04.24
17.04.24
24.04.24

Juni
05.06.24
12.06.24
19.06.24
26.06.24

August
07.08.24
14.08.24
21.08.24
28.08.24

Oktober
02.10.24
09.10.24
16.10.24
23.10.24
30.10.24

Dezember
04.12.24
11.12.24
18.12.24

Weihnachtspause

GEWINN



Digitale Druckunterlagen

Anlieferung

E-Mail: druckunterlagen@gewinn.com

FTP: https://ftp.gewinn.com, User: gewinn; Passwort: gewinn
Unterlagen bitte eindeutig beschriften!

Ansprechparter fiir Druckunterlagen
Julia ZauRinger, DW 19, j.zaussinger@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Druckverfahren
Rollenoffset, Raster bis 60

PDF-Vorgaben

Druckfahiges PDF, Version 1.4 oder hoher, Bildauflésung mind.
300 dpi, CMYK- oder RGB-Farbraum, keine Schmuckfarben,
alle Schriften einbetten.

Bitte vergeben Sie keinen Datenschutz, Passworter etc.!

Impressum

Herausgeber
Prof. Dr. Georg Wailand, Georg Waldstein

Geschaftsfiihrer
Herbert Scheiblauer, DW 20, h.scheiblauer@gewinn.com

Assistentin des Geschaftsfiihrers
Julia ZauRinger, DW 18, j.zaussinger@gewinn.com

Anzeigen-/Marketingabteilung

Julia ZauRinger, DW 19, j.zaussinger@gewinn.com
Sandra Harnisch, DW 13, s.harnisch@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Buchhaltung

Sandra Harnisch, DW 13, s.harnisch@gewinn.com

Realitatenmarkt
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Online

Herbert Scheiblauer, DW 20, h.scheiblauer@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Medieninhaber Wailand und Waldstein Ges. m. h. H.,

Firmenbuchnummer FN 93586b, Firmenbuchgericht: Handelsge-

richt Wien, UID-Nummer:; ATU14916607
Firmensitz Stiftgasse 31, 1071 Wien

Druck Druckerei Berger, Ferdinand Berger & Séhne Ges.m.b.H,,
Wienerstrafde 80, 3580 Horn, Tel.: 02982/4161-0

Vertrieb PGV Austria - Presse GroRvertrieb Austria Trunk GmbH

Foto: Peter Schmidt

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

Daten/ Profile

GEWINN: |nhalt ICC-Profil = PSO LWC Improved,
Umschlag ICC-Profil = ISO Coated v2 300%

Satzspiegel Anzeigen

miUissen mit Schnittmarken versehen werden.

Abfallende Anzeigen

Bei der Produktion sind 3 mm Beschnittrand vorzusehen.
Alle Dokumente missen mit Schnittmarken versehen werden.

Doppelseitige Anzeigen

sind als Einzelseiten aufzubauen. Alle Dokumente missen

mit Schnittmarken versehen werden.

GEWINN (=Klebebindung] hitte Schrift iiber Bund 5 mm rechts und
links aufgrund der Bundverdrangung auseinander schieben.

V. li. n. re.: Andreas Baumgartinger, MSc, Julia Zaufdinger,
Sandra Harnisch, Herbert Scheiblauer

GEWINN-Mediadaten

Erscheinungsweise monatlich
Druckauflage 43.973 Stiick (0AK 1. HJ 2023)

Reichweite
MA 2022/2023: 2,8% Reichweite, 217.000 Leser
LAE 3.0 2021: 15,6% Reichweite, 55.000 Entscheider

Erscheinungsort wien

Kontaktdaten

Wailand und Waldstein Ges. m. b. H.

Stiftgasse 31, 1071 Wien

Telefon 01/521 24-0, Fax 01/521 24-40

Email: anzeigen@gewinn.com, www.gewinn.com

Bankverbindung

Erste Bank

IBAN AT70 2011 1820 6354 7800
BIC: GIBAATWWXXX



Allgemeine Geschaftsbedingungen

Auftragsannahme

1. Grundlage fir den Auftrag sind

a) allgemeine Geschaftshedingungen,
b) gultige Anzeigenpreisliste,

c]) Auftragsbestatigung.

2. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder Bei-
lagenauftrage (auch einzelne Anzeigen eines
Rahmenauftrags] nach eigenem Ermessen ab-
zulehnen. Der Auftraggeber wird davon unver-
zUglich in Kenntnis gesetzt.

Auftragsabwicklung

1. Die in der gultigen Anzeigenpreisliste ange-
fuhrten Nachlasse werden nur innerhalb eines
Kalenderjahres gewahrt. Anzeigenauftrage wer-
den laut schriftlicher Auftragsbestatigung des
Verlags durchgeflihrt. Besondere Platzierungen,
Rabatte und sonstige Vereinbarungen sind nur
gliltig, wenn diese vom Verlag schriftlich
bestatigt wurden.

2. Anzeigenauftrage kénnen his zum Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe kostenlos storniert
werden. Nach Anzeigenschluss der jeweiligen Aus-
gabe ist eine Stornierung eines Auftrags nicht
mehr moglich und die Anzeige wird laut Tarif oder
laut schriftlicher Auftragsbestatigung zur Ganze

in Rechnung gestellt.

3. Der Werbungtreibende hat nur dann Anspruch
auf einen Nachlass, wenn er von varnherein
einen Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem
Nachlass berechtigt.

4. Grundlage der Berechnung von Nachlassen
sind nur tatsachlich erschienene Anzeigen. Kann
ein Auftrag aus Griinden hdéherer Gewalt [Streik
und so weiter) oder aus Umstanden, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, nicht erfullt werden,
sind Ersatz- und Gewahrleistungsanspriiche
jeder Art gegen den Auftragnehmer ausge-
schlossen.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Ausgaben oder an hestimmten Platzen wird nur
dann Gewahr geleistet, wenn solche Platzierun-
gen ausdrtcklich und nicht blof3 unverbindlich
mindestens drei Wochen vor Erscheinen schrift-
lich vereinbart werden.

6. Der Ausschluss van Mithewerbern kann nur bei
einer Anzeigengrofe von einer halben Seite an
aufwarts fir zwei gegenuberliegende Seiten ver-
einbart werden.

7. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen, sofern
die vom Werbungtreibenden zur Verfligung
gestellten Druckunterlagen den technischen
Erfordernissen entsprechen. Der Werbung-
treibende tragt die ausschliefdliche Verant-
wartung flr die technische Eignung der
Druckunterlage. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
die Druckunterlagen dahingehend zu Uberprufen,
oh sie an sich fur eine drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige geeignet sind.

8. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese
erst beim Druckvorgang deutlich, hat der Wer-
bungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine
Anspruche.

9. Fur die zeitgerechte Beistellung der Druckun-
terlage hat der Inserent zu sorgen.

Bei Verspatung ist der Verlag berechtigt, ein vor-
handenes Sujet des Auftraggebers oder ein Ei-
gensujet des Verlages zu verwenden. Der Verlag
kann sich jedoch auch die Einschaltung fur die
nachstfolgende Ausgabe vorbehalten.

10. Probeabzuige werden nur auf ausdrlcklichen
Wunsch hergestellt. Die Kosten tragt

der Auftraggeber. Bei nicht fristgerechter Riick-
sendung gilt die Genehmigung zum Druck als er-
teilt.

11. Fur den Inhalt und die Form der Anzeige ist
der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt und
ihre Form hin zu prufen. Dem Inserenten ohliegt
die rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen.

12. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckun-
terlagen endet drei Monate nach Erscheinen der
letzten Anzeige.

13. S&mtliche Kosten fur vom Auftraggeber be-
ziehungsweise von seinem Vertreter veranlasste
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausflih-
rungen und Lieferungen bestellter Druckunter-
lagen sind vam Auftraggeber zu bezahlen.

14. Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen
beziehungsweise fernmiindlich veranlassten An-
derungen Ubernimmt der Verlag keine Haftung,
ausgenommen Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

15. Beanstandungen sind innerhalb van acht
Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich zu
melden.

Verrechnung und Zahlung

1. Falls keine Vorauszahlungen erfolgten, ist die
Faktura innerhalb der Zahlungsfrist ohne jeden
Abzug nach den im Tarif genannten Bedingungen
zu begleichen.

2. Der Verlag ist berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Rahmenvertrags das Erscheinen
weiterer Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offen stehender
AufRenstande abhangig zu machen.

3. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Verzugszinsen in Héhe von 14 Prozent per
annum sowie sdmtliche Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verleger kann die Ausfihrung eines
Auftrags von einer Vorauszahlung abhangig ma-
chen.

4. Es obliegt dem Auftraggeber, sich tUber den
jeweils gultigen Anzeigentarif vor Aufgabe des
Inserats zu informieren.

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

5. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrtcklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

6. Der Inserent erhalt nach Erscheinen der An-
zeige kostenlos ein Belegexemplar.

Allgemeines

1. Erflllungsort und ausschlie3licher Gerichts-
stand ist Wien.

2. Bei Betriehsstdérungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrage mit 80 Prozent der zugesicherten
Druckauflage erfullt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausenderpreis gemaf der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

3. Der Werbungtreibende halt den Verlag hin-
sichtlich aller Nachteile schad- und klaglos, die
dem Verlag insbesondere durch die Werbeein-
schaltung entstehen. Der Werbungtreibende
haftet insbesondere daflr, dass die von ihm in
Auftrag gegebenen Einschaltungen mit den
Bestimmungen des UWG, des Rabatt- und des
Zugabengesetzes in Einklang stehen und allfal-
lige nach dem Urhehbergesetz fur die jeweiligen
Einschaltungen erforderlichen Genehmigungen
der Berechtigten varliegen. Allfallige nach dem
Mediengesetz zu verdffentlichende Entgegn-
ungen auf Anzeigen des Werbungtreibenden,
inshesondere politische Anzeigen, sind vom
Werbungtreibenden nach dem im Zeitpunkt der
Veroffentlichung der Entgegnung geltenden An-
zeigentarif zu vergUten. Die Schad- und Klag-
loshaltungsverpflichtung des
Werbungtreibenden umfasst auch die Verpflich-
tung zum Ersatz samtlicher Anwalts- und
GerichtsgebUhren, die dem Verlag im Zusam-
menhang mit der Veroffentlichung von Anzeigen
des Werbungtreibenden und der Abwehr von dar-
aus resultierenden Anspruchen entstehen.

4. Ist der Werbungtreibende Verbraucher im
Sinne des Konsumentenschutzgesetzes, gelten
die vorliegenden Geschaftsbedingungen nur in-
soweit, als sie mit den zwingenden Bestimmun-
gen dieser Gesetze nicht in Widerspruch stehen,
insbesondere kann der Verbraucher nach Maf3-
gabe der Bestimmungen dieses Gesetzes vom
Vertrag zurlcktreten. Sollten einzelne Bestim-
mungen des jeweiligen Anzeigenvertrags ungul-
tig sein, wird hiervon die Glltigkeit der Ubrigen
Bestimmungen nicht berthrt.

5. Anderungen und Erganzungen jedes Anzei-
genvertrags bedlrfen, soweit dieser schriftlich
abgeschlossen wurde, ebenfalls der Schriftform.
Der Werbungtreibende bestatigt mit Unterferti-
gung des Anzeigenauftrags, dass er von Ange-
stellten des Verlags keine wie immer gearteten
Zusagen erhalten hat, die Uber den schriftlichen
Inhalt des Anzeigenauftrags hinausgehen.





