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Immer ein Gewinn

Qualitat ist unschlagbar.
Und Relevanz kennt keine Gegner.

OSTERREICH

NUMMER 1

WIRTSCHAFTS-
MAGAZIN

MA Media-Analyse* Reichweiten
1. GEWINN 2,1%
2. TOP-GEWINN 1,5%

Wirtschafts-Kombi A
GEWINN + TOP-GEWINN 2,9% MEDIA-ANALYSE

Den Beweis dafiir bringt GEWINN jedes Jahr aufs Neue: GEWINN ist auch 2021 mit grofsem
Abstand [2,1% Reichweite!] die klare Nummer 1 unter Osterreichs Wirtschaftsmagazinen.
Dafur sorgen die Relevanz und Qualitat der Inhalte, die GEWINN jeden Monat seiner kauf-
kraftigen Zielgruppe bietet. Ubrigens: TOP-GEWINN kommt mit 1,5% Reichweite auf den
erfreulichen zweiten Platz. Damit erreicht die Wirtschafts-Kombi GEWINN und TOP-GEWINN
mit 2,9% Reichweite Osterreichs Meinungsbildner am effizientesten!

*http://www.media-analyse.at/Signifikanz
Quelle: MA 20/21, Grundgesamtheit: Osterr. Bevolkerung ab 14 Jahren

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL




Eine Anzeige im GEWINN musste man sein.
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GEWINN, das Wirtschaftsmagazin fiir lhren persoénlichen Vorteil

GEWINN erscheint 11x im Jahr, mit einer Doppel-
ausgabe im Juli/August, jeweils am ersten oder
letzten Mittwoch des Monats.

GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche:
Geld & Borse, Management & Karriere,

IT & Innovation, Immobilien, Recht & Steuer,
Lifestyle & Gesundheit.

GEWINN-Mediadaten:

Druckauflage: 47.100 Stiick [0AK 1. HJ 2021)

MA 2020/2021

GEWINN: 2,1% Reichweite, 161.000 Leser
Wirtschaftskombi GEWINN/TOP-GEWINN:

2,9% Reichweite, 219.000 Leser

LAE 3.02018: 18,4% Reichweite, 65.000 Entscheider

Wiz Ostorreichs
Wirtschal jotz
durchstartet

GEWINN extra, diese Sonderausgabe erscheint am 18. Mai 2022

Am 18. Mai 2022 erscheint die Sonderausgabe
GEWINN extra in einer Auflage von 60.000 Stlick
zum Thema ,,Esreicht: Weg mit dem CO2! So wollen
Osterreichs Unternehmen/Wirtschaft klimaneutral
werden”. Pandemie hin oder her, Osterreichs Wirt-
schaft hat ein viel wichtigeres, die Zukunft hestim-
mendes Megaprojekt zu stemmen: Die Dekarbonisie-
rung! Der CO2-Ausstofd muss rasch und stetig kleiner
werden, mindestens bis Klimaneutralitat erreicht ist.
Und die gute Nachricht: Vom Grof3- bis heimischen
Kleinunternehmen und Start-up - sie befinden sich

alle bereits auf dem Weg! GEWINN extra begleitet
Unternehmen jeder Branche und Grof3enordnung
dabei und machtihre grofsen Anstrengungen, Ziele
und Ergebnisse fiir die Offentlichkeit transparent.
Plus GEWINN spezial:

Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

Es gilt der GEWINN-Anzeigentarif 2022.

Gut kombiniert: Buchen Sie 1xGEWINN &
1x GEWINN extra und profitieren Sie von

30% Kombi-Rabatt!

w3
L
Finanzielle
Frauen-

TOP-GEWINN, das Monatsmagazin exklusiv fiir GEWINN-Abonnenten

TOP-GEWINN erscheint exklusiv fiir alle GEWINN-
Abonnenten jeweils Mitte des Monats.
TOP-GEWINN besteht aus den beiden

Heftteilen Geld & Borse sowie Beruf & Erfolg.

TOP-GEWINN-Mediadaten:

Druckauflage: ca. 28.000 Stuck

MA 2020/2021

TOP-GEWINN: 1,5% Reichweite, 111.000 Leser
Wirtschaftskombi GEWINN/TOP-GEWINN:

2,9% Reichweite, 219.000 Leser

Realitatenmarkt und Realitatenmarkt extra im Mai und Oktober

Der Realitatenmarkt erscheint in jeder GEWINN-Aus-
gabe sowie in der TOP-GEWINN-Sonderausgabe zur
GEWINN-Messe und gilt als erste Adresse bei der Ver-
marktung von hochwertigen Objekten.

Nutzen Sie die Mdglichkeit, mit einer Immabilienanzei-
ge zum gunstigen Spezialtarif gezielt die einkommens-

starken GEWINN-Leser auf Ihre Top-Angebote
aufmerksam zu machen.

In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der
monatliche Realitatenmarkt in verstarktem
Umfang als integriertes Immobhilien-Sonderheft.
Ein Heft im Heft - auch zum Heraustrennen.

www.gewinn.com - GEWINN Online

Mit GEWINN Online finden unsere Leser eine ideale
Erganzung zu unseren Print-Ausgaben GEWINN und
TOP-GEWINN. Buchen Sie Ihre Kampagnen auf
www.gewinn.com und bilden Sie somit die perfekte
Synergie zwischen Print und Online!
www.gewinn.com bietet noch mehr fiir den persén-

lichen Vorteil. Die tbersichtliche Struktur nach Inter-
essensgehieten vereinfacht das Suchen und Finden
gezielter Informationen.

Klicken Sie doch mal rein:
www.gewinn.com
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GEWINN Termine + Schwerpunktthemen 2022

Der GEWINN gliedert sich in folgende Themenbereiche: Geld & Borse, Management & Karriere,
IT & Innovation, Immobilien, Recht & Steuer, Lifestyle & Gesundheit. Anderungen vorbehalten

Druckunter-
lagenschluss

Anzeigen-
schluss

Erscheinungs-

LB termin

Schwerpunktthemen

GEWINN 2/22 13.Janner 21.Janner 2. Februar

Die private Energiewende: Heizkesseltausch, Photovoltaik,
Warmepumpen, Pelletsheizungen, Energiegemeinschaften ...
Lehrlinge: Welche Unternehmen Lehrlinge aushilden und
welche Karrierechancen gibt es

Auto: Alle neuen Modelle 2022

Cyberversicherungen: Welche Maglichkeiten gibt es fur KMUs

GEWINN 3/22 10. Februar 18. Februar 2. Marz

Alle Fachhochschul-Studiengange: Der grof3e Studienflihrer
Gold extra: Der Reiz des Goldes, was man wissen sollte

GEWINN 4/22 10. Marz 18. Marz 30. Marz

Private Banking: Was die Privatbanker derzeit erwarten
Fachhochschulen: Der grofe Studienfuhrer Teil 2
40 Jahre GEWINN: 40 Jahre Wirtschaftsgeschichte

GEWINN 5/22 7. April 15. April 27. April

KFZ Versicherungen im Vergleich
Jungunternehmer, Start Ups
Realitatenmarkt Extra: Die besten Immobilienangebote

28. April 6. Mai 18. Mai
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Es reicht: Weg mit dem CO2! So wollen Osterreichs Unternehmen/
Wirtschaft klimaneutral werden. GEWINN extra vergleicht die ein-
zelnen heimischen Branchen (Industrie, Energie, Infrastruktur,
Handel, Banken und Versicherungen, Landwirtschaft, Tourismus]
GEWINN spezial: Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

GEWINN 6/22 11. Mai 20. Mai 1. Juni

Die besten nachhaltigen Fonds im Uberblick: Mit gutem
Gewissen investieren
Gesundheitsversicherungen & neue digitale Services

GEWINN 7-8/22 9. Juni 17. Juni 29. Juni

Weltmarktfiihrer: Osterreichs Unternehmen sind sehr
erfolgreich, unsere Weltmarktfiihrer im Uberblick

Gold extra: Der Reiz des Goldes, was man wissen sollte
Wellness: Von Thermen bis Wellnesshotels, Yogacamps,
Medical-Spa, Entschlackungen

GEWINN 9/22 11. August  19. August 31. August

Privat-Banking: Was der Markt zu bieten hat

Logistik- und Transportwirtschaft: Rund 11.000 Unterneh-
men in Osterreich; neue Herausforderung fiir die Logistik mit
veranderten Lieferketten, neue Services fur Unternehmen ...

GEWINN 10/22 8. September 16. September 28. September

GEWINN-Messe: Geldanlage fir jeden Typ
Vorsorgewohnungen: Der grofde Uberblick
Realitatenmarkt Extra: Die besten Immobilienangebote

GEWINN 11/22 13.0ktober 21.0ktober 2.November

GEWINN Speazial: Alle osterreichischen Aktien im Fokus - Ana-
lystenmeinungen, Prognosen, Gewinnschatzungen, Dividenden
Gold extra: Der Reiz des Goldes, was man wissen sollte
Bauherrenmodelle: Alle Moglichkeiten im Uberblick

GEWINN 12/22 10. November 18. November 30. November

Nachhaltig investieren: Transparent, 6kologisch, sozial
Nutzfahrzeuge: Ein Uberblick fir KMU’s

GEWINN1/23 9.Dezember 16.Dezember 4.Janner 2023

M

Auto: Die neuesten Fahrzeuge mit alternativem Antrieb
Geldanlage und Vorsorge
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GEWINN Preise 2022

Druckauflage: 47.100 Stiick (0AK 1. HJ 2021); MA 20/21: 2,1% RW/161.000 Leser; LAE 3.0 2018: 18,4% RW/65.000 Entscheider
Erscheinungsweise: manatlich [Doppelausgabe Juli/August]; Druckverfahren: Rollenoffset (Raster his 60]
Heftformat: 210 mm breit/280 mm hoch, Satzspiegel: 185 mm breit/250 mm hoch

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

Anzeigenformate & Preise: Preisliste giiltig bis 31. 12. 2022 (Anderungen vorbehalten)

.. 2/1-Seite € 24.600,- I 1/3-Seite € 5.530,-
abf. b 420/h 280 mm hoch satz. b 59/h 250 mm - abf. b 74/h 280 mm
quer satz. b 185/h 83 mm - abf. b 210/h 98 mm

1/1-Seite € 14.460,- 1/4-Seite € 4.250,-
satz. b 185/h 250 mm - abf. b 210/h 280 mm hoch satz. b 43/h 250 mm - abf. b 58/h 280 mm

3/4-Seite
hoch satz. b 137/h 250 mm -

€ 11.530,-
abf. b 152/h 280 mm

quer satz. b 185/h 62 mm -

1/4-Seite DIN

abf. b 210/h 77 mm
€ 4.250,-

satz. b 90/h 123 mm « abf. b 105/h 138 mm

I
§

Mengenrabattstaffel: ab 3 Seiten 5% + ab 5 Seiten 7% - ab 10 Seiten 10%
Platzierungszuschlage: 10% Aufschlag flr spezielle Platzierungen, 15% Aufschlag auf Umschlagseiten

quer satz. b 185/h 187 mm « abf. b 210/h 202 mm

2/3-Seite € 10.495,-
hoch satz. b 122/h 250 mm : abf. b 137/h 280 mm
quer satz. b 185/h 166 mm « abf. b 210/h 181 mm
1/2-Seite € 7.960,-
hoch satz. b 90/h 250 mm « abf. b 105/h 280 mm
quer satz. b 185/h 123 mm « abf. b 210/h 138 mm

1/2-Seite DIN € 7.960,-
satz. b 122/h 185 mm : abf. b 137/h 200 mm

1/6-Seite € 3.100,-
satz. b 59/h 123 mm « abf. b 74/h 138 mm

1/8-Seite € 2.390,-
satz. b 90/h 60 mm + abf. b 105/h 75 mm

_Sonderwerbeformen: Promotionanzeigen, Advertarials, Beilagen und Beikleber/Beileimer werden nicht rabattiert!

Promotionanzeigen: 5-seitige Themenpartnerschaft: nur in Abstimmung mit Redaktion

2/1-Seite € 23.000,- 1/1-Seite Interview - zum jeweiligen Thema

1/1-Seite € 11.500,- 2/1-Seite Themenprasentation von der GEWINN-Redaktion
2/3-Seite € 7.550,- 2/1-Seite Advertorial - Produktbeschreibung

1/2-Seite € 6.270,- Pauschalpreis: € 34.500,-

Sie stellen uns Inhalt, Tabellen, Fotos und Logo zur Verfligung und GEWINN Ubernimmt die Gestaltung. Als Pauschale fur
Konzeption, Textierung und Gestaltung stellen wir fur Einzelseiten € 1.200,- und fur Doppelseiten € 2.000,- in Rechnung.

Beilagen: Beikleber/Beileimer [Teilauflage auf Anfrage]:
E_es:a"ta“f'ageg 6,800 ;‘?i'ggf'age € 160 o1 2-seitig € 14.460,- ' 6-seitiy € 17.100,-
1S d Ly 1Sc- g Ll 4-seitig € 16.100,- 8-seitig € 19.100,-
bis 30 g £ 9.900.- bis 30 g € 180,-p.T seitig ' seitig :
bisd0g € 11.000,- his40g € 200,-p.T. Format: min. 140 mm breit/140 mm hoch; max. 210 mm breit/280 mm
Format: min. 105 mm breit/148 mm hoch; max. 200 mm breit/270 mm hoch; Beschnitt: Kopf 15 mm; Fufs 15 mm [min. 5 mm], seitlich 4 mm;
hoch; mindestens eine geschlossene Seite im Langsformat Frasrand: 3 mm, im Bund geschlossen und keinesfalls mit Heftklammerung

Gate-/Splitcover

Der Gatecover besteht aus einer Doppelseite, die beim Aufklappen
der Umschlagseite sichthar wird. Der Splitcover beinhaltet ein Anzeigen-
sujet, welches durch das Aufklappen des Covers sichtbar wird.

Aufkleber/Tip-on-Card

maschinelle Klebung € 9.200,-

Format: min. 60 mm breit/80 mm hoch; max. 180 mm breit/210 mm
hoch; Gewicht: min. 135 g/m?; max. 200 g/m?

Gate-/Splitcover zum Fixpreis von € 34.000,-

MaRe und technische Details schicken wir lhnen gerne auf Anfrage zu!

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0 -+ Fax 01/521 24-40  anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, BW 25

. Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19
¢ Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13

Alle angeftuihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. = Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags » www.gewinn.com/agh




Immer ein Gewinn

Gut kombiniert!

1 Seite GEWINN + 1 Seite GEWINN extra,
bei Buchung innerhalb eines Monats,
jetzt um € 4.338,- gunstiger!

GEWINN
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GEWINN extra - Wirtschaftsatlas 2022

Am 18. Mai erscheint die Sonderausgabe
GEWINN extra in einer erhohten Auflage zum

6 Thema:
Comebx

Wie 6starre|chs

Es reicht: Weg mit dem CO2!

So wollen Osterreichs Unternehmen/

Wirtschaftjetzt Wirtschaft klimaneutral werden
durchstarte

- Plus GEWINN spezial:

m,m 77 Osterreichs Bahnindustrie ist Weltmeister

W st hmm . . . . . . .
% e Welche Innovationen die heimische Bahnindustrie zu bieten hat

Pandemie hin oder her, Osterreichs Wirtschaft hat ein viel wichtigeres, die Zukunft bestimmendes Megaprojekt zu
stemmen: Die Dekarbonisierung! Der CO2-Ausstofd muss rasch und stetig kleiner werden, mindestens bisKlimaneutralitat
erreicht ist. Und die gute Nachricht: Vom Grof3- bis heimischen Kleinunternehmen und Start-up - sie befinden sich
alle bereits auf dem Weg! GEWINN extra begleitet Unternehmen jeder Branche und Gréf3enordnung dabei und macht
ihre groRen Anstrengungen, Ziele und Ergebnisse fiir die Offentlichkeit transparent.

Unter anderem mit folgenden Themen:

Gruner Wasserstoff, nachhaltiger Flugzeugtreibstoff etc. - neue Technologien und Innovationen fur die Klimawende
Zahlreiche Beispiele von Osterreichs innovativsten Unternehmen und wie sie ihre Produktion, ihre Lieferketten
und Logistik auf griin umstellen

Die Ziele der Politik — wie sollen/kénnen sie in der Praxis erreicht werden

Fordern und férdern - wie viel Geld durch die (europaische] Palitik in die Klimawende flief3t

Infrastruktur - wie Osterreichs Stadte klimaneutral werden wollen

Die Zukunft der Energieversorgung in Osterreich

Netze der Zukunft - warum es in Osterreich dringend neue Stromnetze braucht

Energiegemeinschaften - welche Moglichkeiten sie bieten

Wie die CO2-Bepreisung im Detail funktioniert

So spiiren wir in Osterreichs Land- und Forstwirtschaft bereits den Klimawandel

Start-ups - welche neuen ,griinen” Technologien sie auf den Markt bringen

Megatrend Nachhaltig Anlegen! Die Investmenthypes der nachsten Jahre und warum weltweit immer mehr Geld
,gran”investiert wird

Termine:

Anzeigenschluss: 28. April | Druckunterlagen: 6. Mai | Erscheinungstermin: 18. Mai

Anzeigenformate, Preise und Sonderwerbeformen: siehe GEWINN-Tarif 2022

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0 + Fax 01/521 24-40 - anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 ¢ Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW 25 Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13
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TOP-GEWINN Termine + Schwerpunktthemen 2022

Der TOP-GEWINN besteht aus den beiden Heftteilen Geld & Bdrse sowie Beruf & Erfolg. Die Themenschwerpunkte sind eine
Erganzung zu unseren monatlichen Standardinhalten. Anderungen vorbehalten

Ausgabe Anzeigen- Druckunter- Erscheinyngs— Schwerpunktthemen
schluss lagenschluss termin
TOP-GEWINN 2/22 2. Februar 4. Februar  15.Februar Autos:
Die beliebtesten Managerautos
TOP-GEWINN 3/22 2. Marz 4. Marz 15. Marz Der grofde Fondsratgeber:
Die besten Fonds und ETFs
TOP-GEWINN 4/22 30. Marz 1. April 12. April Alle Direktbanken im Vergleich:
Was sie kénnen, was sie kosten
TOP-GEWINN 6-7/22 1. Juni 3. Juni 14. Juni Alternative Investments auf dem Priifstand:
Crowd-Investing, Krypto-Investments,
Hedgefonds, Solaranleihen, Rohstoffe
TOP-GEWINN 8/22 3. August 5. August 16. August TOP-GEWINN-Image-Ranking 2022:
Wer hat den besten Ruf im ganzen Land?
TOP-GEWINN 9/22 31.August 2. September 13. September Private Equity, Venture Capital:
Wie man als Privatanleger abseits der Bdrse
in Unternehmen investieren kann
TOP-GEWINN 10/22 28. September 30. September 11.0ktober Geldanlage: ‘NN
Sonderausgabe zur GEWINN-Messe 2022 Von A wie Aktien G =
u . . . . ESSE
Erhéhte Auflage 50.000 Stiick bis Z wie Zertifikate g\
TOP-GEWINN 11/22 2.November 4. November 15. November World of Trading:

Die besten Online-Broker,
Tools und Strategien

TOP-GEWINN 12/22-1/23 30.November 2.Dezember 13.Dezember Investierenin Gold, Edelmetalle,
Edelsteine, Miinzen
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TOP-GEWINN Preise 2022 GEWINN

Druckauflage: ca. 28.000 Stlick; MA 20/21: 1,5% RW/111.000 Leser; GEWINN & TOP-GEWINN-Kombi: 2,9% RW/219.000 Leser
Erscheinungsweise: manatlich (Doppelausgabe Juni/Juli, Bezember/Janner]; Druckverfahren: Rollenoffset
(Raster bis 60]; Heftformat: 210 mm breit/280 mm hoch, Satzspiegel: 185 mm breit/250 mm hoch

Anzeigenformate & Preise: preisliste gliltig bis 31. 12. 2022 [Anderungen vorbehalten)

2/1-Seite € 14.200,- 1/3-Seite € 3.220,-

abf. b 420/h 280 mm hoch satz. b 59/h 250 mm + abf. b 74/h 280 mm
[ quer satz. b 185/h 83 mm - abf. b 210/h 98 mm

1/1-Seite € 8.360,- 1/4-Seite € 2.360,-

satz. b 185/h 250 mm - abf. b 210/h 280 mm hoch satz. b 43/h 250 mm - abf. b 58/h 280 mm
quer satz. b 185/h 62 mm - abf. b 210/h 77 mm

3/4-Seite € 6.360,- 1/4-Seite DIN € 2.360,-

hoch satz. b 137/h 250 mm : abf. b 152/h 280 mm satz. b 90/h 123 mm « abf. b 105/h 138 mm

quer satz. b 185/h 187 mm « abf. b 210/h 202 mm

2/3-Seite € 5.680,- 1/6-Seite € 1.530,-

hoch satz. b 122/h 250 mm « abf. b 137/h 280 mm satz. b 59/h 123 mm - abf. b 74/h 138 mm

quer satz. b 185/h 166 mm + abf. b 210/h 181 mm

1/2-Seite € 4.320,- 1/8-Seite € 1.180,-

hoch satz. b 90/h 250 mm - abf. b 105/h 280 mm satz. b 80/h 60 mm - abf. b 105/h 75 mm

quer satz. b 185/h 123 mm « abf. b 210/h 138 mm

1/2-Seite DIN € 4.320,-

satz. b 122/h 185 mm : abf. b 137/h 200 mm

Mengenrabattstaffel: ab 3 Seiten 5% -+ ab 5 Seiten 7% + ab 10 Seiten 10%
Platzierungszuschlage: 10% Aufschlag flir spezielle Platzierungen, 15% Aufschlag auf Umschlagseiten

Kombi-Pakete - Gut kombiniert GEWINN + TOP-GEWINN!
1x1 = 30% auf TOP-GEWINN . 2x2 = 40% auf TOP-GEWINN - 3x3 = 50% auf TOP-GEWINN

Sonderwerheformen: Promotionanzeigen, Advertaorials, Beilagen und Beikleber/Beileimer werden nicht rabattiert!

Promotionanzeigen:

2/1-Seite € 12.920,-

1/1-Seite € 6.460,- Sie stellen uns Inhalt, Tabellen, Fotos und Logo zur Verfligung und GEWINN Gbernimmt

1/2-Seite € 3.600,- die Gestaltung. Als Pauschale fur Konzeption, Textierung und Gestaltung stellen wir

4- und 8-Seiter auf Anfrage fur Einzelseiten € 1.200,- und fir Doppelseiten € 2.000,- in Rechnung.

Beilagen: Beihefter [Teilauflage auf Anfrage]:
Gesamtauflage - Teilauflage 4-seitig € 9.000 8-seitig € 11.000
his20g € 5500- | his20g € 160,-p.T. e pood Beinr pood
bis 30 g € 6000- . his30g € 180.-p.T. B-seitip € 10.000, 16-seitig € 12.000,
bis40g € 6.500,- |  hisd0g € 200,-p.T. Format: min.: 140 mm breit/140 mm hoch; max. 210 mm breit/280 mm
Format: min. 105 mm breit/148 mm hoch; max.: 200 mm breit/270 mm rrﬁclgljr?deszzrc]gltt;gsoep:ufdT;?;eZL;EI:Islfn?:rlllqe[fTIJIr;.rr?nTeTl}HS?It“Ch 4mm;
hoch; mindestens eine geschlossene Seite im Langsformat! 9 g

Cover-Ummantelung: Cover-Flappe: Aufkleber/ Tip-on-Card:
4-seitige Cover-Ummantelung Flappe € 12.000,- maschinelle Klebung
€ 22.000,- Flappe personalisiert € 16.000,- € 5.000,-
MafRe und technische Details schicken Format: 420 mm breit/100 mm hoch; Format: min. 60 mm breit/80 mm hoch;
wir Ihnen gerne auf Anfrage! Beschnitt: Fu3 15 mm, seitlich 4 mm max. 180 mm breit/210 mm hoch;
Gewicht: min. 135 g/m?; max. 200 g/m?

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0+ Fax 01/521 24-40 + anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 Julia Zauf3inger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DBW 25 | Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13

Alle angefluhrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags » www.gewinn.com/agh



DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN IOR

Gut kombiniert: GEWINN und TOP-GEWINN!

MA 2020/2021: Wirtschaftskombi GEWINN+TOP-GEWINN 219.000 Leser/2,9% Reichweite

Kombi-Paket 1

lige Schaltung in GEWINN & TOP-GEWINN

Bei einmaliger Buchung einer 1/1-Seite
in GEWINN & TOP-GEWINN:

30% von € 8.360,-
auf die TOP-GEWINN-Anzeige
Ersparnis pro Seite: € 2.508,-

Kombi-Paket 2

e Schaltung in GEWINN & TOP-GEWINN

Bei zweimaliger Buchung einer 1/1-Seite
in GEWINN & TOP-GEWINN:

40% von € 8.360,-

auf die TOP-GEWINN-Anzeige

Ersparnis pro Seite: € 3.344,-
Ersparnis gesamt: € 6.688,-

Kombi-Paket 3

e Schaltung in GEWINN & TOP-GEWINN

Bei dreimaliger Buchung einer 1/1-Seite
in GEWINN & TOP-GEWINN:

50% von € 8.360,-

auf die TOP-GEWINN-Anzeige

Ersparnis pro Seite: € 4.180,-
Ersparnis gesamt: € 12.540,-

1x GEWINN + 1x TOP-GEWINN

ToP

w50

Fnnezicllie

2X GEWINN + 2x TOP-GEWINN

3x GEWINN + 3x TOP-GEWINN

Ansprechpartner: Tel. 01/521 24-0  Fax 01/521 24-40 + anzeigen@gewinn.com

Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, DW 20 . Julia ZauRinger, j.zaussinger@gewinn.com, DW 19

Andreas Baumagartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, DW 25

Sandra Harnisch, s.harnisch@gewinn.com, DW 13

Alle angeftihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags = www.gewinn.com/agb



GEWINN

REAL TATENMARKT

Realitatenmarkt 2022

Der Realitatenmarkt prasentiert monatlich in jeder GEWINN-Ausgabe hochwertige Immohilienangebote zu einem preisguinstigen Sondertarif
im passenden redaktionellen Umfeld. In den Ausgaben Mai und Oktober erscheint der monatliche Realitatenmarkt in verstarktem Umfang als
integriertes Sonderheft. Ein Heft im Heft - auch zum Heraustrennen.

GEWINN - Anzeigenformate, Preise, Termine: preisliste giiltig bis 31. 12. 2022 (Anderungen vorbehalten)

2/1-Seite € 6.110,- Ausgabe Anzeigen- Druck- Erscheinungs-
abf. b 420/h 280 mm schluss unterlagen termin

GEWINN 2/22 13. Janner 19. Janner 2. Februar

1/1-Seite € 3.550,-
satz. b 185/h 250 mm - abf. b 210/h 280 mm GEWINN 3/22  10.Februar  16.Februar 2. Marz
1/2-Seite £ 1.775,- GEWINN 4/22 10. Marz 16. Marz 30. Marz
hoch satz. b 90/h 250 mm - abf. b 105/h 280 mm GEWINN 5/22 7. April 13. April 27. April
quer satz. b 185/h 123 mm - abf. b 210/h 138 mm Immobilien-Sonderheft zum Heraustrennen
i 1/3-Seite € 1185-  gEwINNB/22 11 Mai 18. Mai 1. Juni

hoch b 90/h 165 mm

B 185/h 80 mm GEWINN 7-8/22 9. Juni 15. Juni 29, Juni
1/4-Seite € 890,- GEWINN9/22  11.August 17 August 31. August
hoch b 90/h 123 mm

B Guerb185/h 60 mm GEWINN 10/22 8. September 14. September 28. September
1/6-Seite € 590 - Immobilien-Sonderheft zum Heraustrennen
h 80/h 80 mm GEWINN 11/22 13.0ktober 19. Oktober 2. November
1/8-Seite £ 4ys, - GEWINN 12/22 10. November 16. November 30.November
b 90/h 60 mm GEWINN 1/23 9. Dezember 14.Dezember 4.Janner 2023

Sonderwerbeform - Projektprasentation

Prasentieren Sie |hre neuen Projekte und Ihr Unter-
nehmen prominent im GEWINN-Realitatenmarkt. Sie
stellen uns Inhalt, Fotos und Logo zur Verfligung und
GEWINN tibernimmt die Gestaltung des Layouts und auf
Wunsch die redaktionelle Konzeption.

Preis auf Anfrage.

TOP-GEWINN - Sonderausgabe zur GEWINN-Messe 2022 ,,Geldanlage mit Zukunft:

Ausgabe Anzeigenzeigenschluss Druckunterlagenschluss  Erscheinungstermin GE N
TOP-GEWINN 10/22 28. September 30. September 11. Oktober "”ESSE N
1/1-Seite € 1.775,- 1/3-Seite € 890,-
satz. b 185/h 250 mm : abf. b 210/h 280 mm i hoch b 90/h 165 mm
e quer b 185/h 80 mm
1/2-Seite € 1.185,- 1/4-Seite € 590,-
hoch satz. b 90/h 250 mm « abf. b 105/h 280 mm hoch b 90/h 123 mm
quer satz. b 185/h 123 mm - abf. b 210/h 138 mm B querb185/h 60 mm

Kleinere Formate und Projektprasentationen auf Anfrage! / Erhdhte Druckauflage: 50.000 Stiick!

Mengenrabattstaffel: ab 2 Anzeigen 5% + ab 4 Anzeigen 10% + ab 6 Anzeigen 15%

Kombi-Rabatt GEWINN+TOP-GEWINN 10/22: 1x GEWINN + 1x TOP-GEWINN 10/22 = 10% Sonderrahatt

Ansprechpartner: Andreas Baumagartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, 01/521 24-25

Alle angeftihrten Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags  www.gewinn.com/agb
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DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

GEWINN Online 2022

Werben auf www.gewinn.com - mit GEWINN Online finden unsere Leser eine ideale Erganzung zu unseren Print-Ausgaben GEWINN und
TOP-GEWINN. Buchen Sie Ihre Kampagnen auf www.gewinn.com und bilden Sie somit die perfekte Synergie zwischen Print und Online!

Werbeformen & Preise: Preisiiste gilltig bis 31. 12. 2022 (Anderungen vorbehalten)

T

Full Banner/ Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE I
Super Banner 468x60/40 kB GIF/jpg/HTMLS  BW, RoS 45,-

728x90/40 kB 50,-
Billboard Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE _

mind. 800x250/80 kB GIF/jpg/HTMLS  BW, RoS 55,-
Skyscraper Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE

120x600, 160x600, GIF/jpg/HTMLS  BW, RoS 45,-

200x600/40 kB
Medium Rectangle Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE

300x250/40 kB GIF/jpg/HTMLS  BW, RoS 45,- -
Halfpage Ad Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE

300x600/40 kB GIF/jpg/HTMLS ~ BW, RoS 55,-
Sitebar Pixel/Gewicht Format Platzierung TKPIE

dynamisch 1:2/40 kB~ HTMLS BW, RoS 55,-
Teaser + Advertorial/Teaser inkl. Verlinkung Newsletter
Laufzeit Platzierung pauschal/€ + Bild/Text mit ca. 200 Zeichen TKP/€ 120,-
1 Monat Startseite, Subseite 1.500,-/1.000,- » statischer Full Banner [468x60, 40kB] TKP/€ 120,-
14-tagig Startseite, Subseite 950,-/750,- [Abonnenten ca. 30.000; Stand Dezember 2021)

Ansprechpersonen: Herbert Scheiblauer, h.scheiblauer@gewinn.com, 01/521 24-20
Andreas Baumgartinger, MSc, a.baumgartinger@gewinn.com, 01/521 24-25

Alle Tarife zzgl. 20% MwSt. « Es gelten die AGB des GEWINN-Verlags » www.gewinn.com/agh



Digitale Druckunterlagen

Anlieferung

E-Mail: druckunterlagen@gewinn.com
FTP: https://ftp.gewinn.com, User: gewinn; Passwort: gewinn
Unterlagen bitte eindeutig beschriften!

Ansprechparter fiir Druckunterlagen

Julia ZauRinger, DW 18, j.zaussinger@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Druckverfahren
Rollenoffset, Raster bis 60

PDF-Vorgaben

Druckfahiges PDF, Version 1.4 oder héher, Bildauflésung mind.
300 dpi, 4-Farb-Modus CMYK-Farbraum, alle Schriften einbetten.
Bitte vergeben Sie keinen Datenschutz, Passworter etc.!

Impressum

Herausgeber
Prof. Dr. Georg Wailand, Georg Waldstein

Geschaftsfihrer
Herbert Scheiblauer, DW 20, h.scheiblauer@gewinn.com

Assistentin des Geschaftsfiihrers
Julia ZauRinger, DW 189, j.zaussinger@gewinn.com

Anzeigen-/Marketingabteilung

Julia ZauRinger, DW 19, j.zaussinger@gewinn.com
Sandra Harnisch, DW 13, s.harnisch@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Buchhaltung

Sandra Harnisch, DW 13, s.harnisch@gewinn.com
Realitatenmarkt

Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Online

Herbert Scheiblauer, DW 20, h.scheiblauer@gewinn.com
Andreas Baumgartinger, MSc, DW 25,
a.baumgartinger@gewinn.com

Medieninhaber Wailand und Waldstein Ges. m. h. H.,
Firmenbuchnummer FN 93586b, Firmenbuchgericht: Handelsge-
richt Wien, UID-Nummer: ATU14916607

Firmensitz Stiftgasse 31, 1071 Wien

Druck Druckerei Berger, Ferdinand Berger & Séhne Ges.m.b.H.,
WienerstraRe 80, 3580 Horn, Tel.: 02982/4161-0

Vertrieb PGV Austria - Presse GroRvertrieb Austria Trunk GmbH

GEWINN

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR IHREN PERSONLICHEN VORTEIL

Foto: Peter Schmidt

TOP

GEWINN

Daten/ Profile

GEWINN und TOP-GEWINN: Inhalt ICC-Profil = PSO LWC Improved,
Umschlag ICC-Profil = ISO Coated v2 300%

Satzspiegel Anzeigen

miUissen mit Schnittmarken versehen werden.

Abfallende Anzeigen

Bei der Produktion sind 3 mm Beschnittrand vorzusehen.
Alle Dokumente missen mit Schnittmarken versehen werden.

Doppelseitige Anzeigen

sind als Einzelseiten aufzubauen. Alle Dokumente miissen
mit Schnittmarken versehen werden.

Beim GEWINN [=Klebehindung] bitte Schrift tber Bund 5 mm
rechts und links aufgrund der Bundverdrangung auseinander
schieben.

V. li. n. re.: Andreas Baumgartinger, MSc, Julia Zaufdinger,
Sandra Harnisch, Herbert Scheiblauer

Erscheinungsweise monatlich
Druckauflage 47.100 Stiick (0AK 1. HJ 2021)

Reichweite
MA 2020/2021: 161.000 Leser / Reichweite: 2,1%
LAE 3.0 2019: 65.000 Entscheider / Reichweite: 18,4%

Erscheinungsort wien

Kontaktdaten

Wailand und Waldstein Ges. m. b. H.

Stiftgasse 31, 1071 Wien

Telefon 01/521 24-0, Fax 01/521 24-40

Email: anzeigen@gewinn.com, www.gewinn.com

Bankverbindung

Erste Bank

IBAN AT70 2011 1820 6354 7800
BIC: GIBAATWWXXX
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TOP

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Auftragsannahme

1. Grundlage fir den Auftrag sind

a) allgemeine Geschaftshedingungen,
b) gultige Anzeigenpreisliste,

c]) Auftragsbestatigung.

2. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder Bei-
lagenauftrage (auch einzelne Anzeigen eines
Rahmenauftrags] nach eigenem Ermessen ab-
zulehnen. Der Auftraggeber wird davon unver-
zUglich in Kenntnis gesetzt.

Auftragsabwicklung

1. Die in der gultigen Anzeigenpreisliste ange-
fuhrten Nachlasse werden nur innerhalb eines
Kalenderjahres gewahrt. Anzeigenauftrage wer-
den laut schriftlicher Auftragsbestatigung des
Verlags durchgeflihrt. Besondere Platzierungen,
Rabatte und sonstige Vereinbarungen sind nur
gliltig, wenn diese vom Verlag schriftlich
bestatigt wurden.

2. Anzeigenauftrage kénnen his zum Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe kostenlos storniert
werden. Nach Anzeigenschluss der jeweiligen Aus-
gabe ist eine Stornierung eines Auftrags nicht
mehr moglich und die Anzeige wird laut Tarif oder
laut schriftlicher Auftragsbestatigung zur Ganze

in Rechnung gestellt.

3. Der Werbungtreibende hat nur dann Anspruch
auf einen Nachlass, wenn er von varnherein
einen Auftrag abgeschlossen hat, der zu einem
Nachlass berechtigt.

4. Grundlage der Berechnung von Nachlassen
sind nur tatsachlich erschienene Anzeigen. Kann
ein Auftrag aus Griinden hdéherer Gewalt [Streik
und so weiter) oder aus Umstanden, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, nicht erfullt werden,
sind Ersatz- und Gewahrleistungsanspriiche
jeder Art gegen den Auftragnehmer ausge-
schlossen.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in hestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird nur
dann Gewahr geleistet, wenn solche Platzierun-
gen ausdrtcklich und nicht blof3 unverbindlich
mindestens drei Wochen vor Erscheinen schrift-
lich vereinbart werden.

6. Der Ausschluss van Mithewerbern kann nur bei
einer Anzeigengrofe von einer halben Seite an
aufwarts fir zwei gegenuberliegende Seiten ver-
einbart werden.

7. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen, sofern
die vom Werbungtreibenden zur Verfligung
gestellten Druckunterlagen den technischen
Erfordernissen entsprechen. Der Werbung-
treibende tragt die ausschliefdliche Verant-
wartung flr die technische Eignung der
Druckunterlage. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
die Druckunterlagen dahingehend zu Uberprufen,
oh sie an sich fur eine drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige geeignet sind.

8. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese
erst beim Druckvorgang deutlich, hat der Wer-
bungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine
Anspruche.

9. Fur die zeitgerechte Beistellung der Druckun-
terlage hat der Inserent zu sorgen.

Bei Verspatung ist der Verlag berechtigt, ein vor-
handenes Sujet des Auftraggebers oder ein Ei-
gensujet des Verlages zu verwenden. Der Verlag
kann sich jedoch auch die Einschaltung fur die
nachstfolgende Ausgabe vorbehalten.

10. Probeabzutige werden nur auf ausdrlcklichen
Wunsch hergestellt. Die Kosten tragt

der Auftraggeber. Bei nicht fristgerechter Riick-
sendung gilt die Genehmigung zum Druck als er-
teilt.

11. Fur den Inhalt und die Form der Anzeige ist
der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt und
ihre Form hin zu prufen. Dem Inserenten ohliegt
die rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen.

12. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckun-
terlagen endet drei Monate nach Erscheinen der
letzten Anzeige.

13. S&mtliche Kosten fur vom Auftraggeber be-
ziehungsweise von seinem Vertreter veranlasste
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausflih-
rungen und Lieferungen bestellter Druckunter-
lagen sind vom Auftraggeber zu bezahlen.

14. Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen
beziehungsweise fernmiindlich veranlassten An-
derungen Ubernimmt der Verlag keine Haftung,
ausgenommen Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

15. Beanstandungen sind innerhalb van acht
Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich zu
melden.

Verrechnung und Zahlung

1. Falls keine Vorauszahlungen erfolgten, ist die
Faktura innerhalb der Zahlungsfrist ohne jeden
Abzug nach den im Tarif genannten Bedingungen
zu begleichen.

2. Der Verlag ist berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Rahmenvertrags das Erscheinen
weiterer Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offen stehender
AufRenstande abhangig zu machen.

3. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Verzugszinsen in Héhe von 14 Prozent per
annum sowie sdmtliche Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verleger kann die Ausfihrung eines
Auftrags von einer Vorauszahlung abhangig ma-
chen.

4. Es obliegt dem Auftraggeber, sich tUber den
jeweils gultigen Anzeigentarif vor Aufgabe des
Inserats zu informieren.

GEWINN

5. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrtcklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

6. Der Inserent erhalt nach Erscheinen der An-
zeige kostenlos ein Belegexemplar.

Allgemeines

1. Erflllungsort und ausschlie3licher Gerichts-
stand ist Wien.

2. Bei Betriebsstdrungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrage mit 80 Prozent der zugesicherten
Druckauflage erfullt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausenderpreis gemaf der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

3. Der Werbungtreibende halt den Verlag hin-
sichtlich aller Nachteile schad- und klaglos, die
dem Verlag insbesondere durch die Werbeein-
schaltung entstehen. Der Werbungtreibende
haftet insbesondere daflr, dass die von ihm in
Auftrag gegebenen Einschaltungen mit den
Bestimmungen des UWG, des Rabatt- und des
Zugabengesetzes in Einklang stehen und allfal-
lige nach dem Urhebergesetz fur die jeweiligen
Einschaltungen erforderlichen Genehmigungen
der Berechtigten varliegen. Allfallige nach dem
Mediengesetz zu verdffentlichende Entgegn-
ungen auf Anzeigen des Werbungtreibenden,
inshesondere politische Anzeigen, sind vom
Werbungtreibenden nach dem im Zeitpunkt der
Veroffentlichung der Entgegnung geltenden An-
zeigentarif zu vergUten. Die Schad- und Klag-
loshaltungsverpflichtung des
Werbungtreibenden umfasst auch die Verpflich-
tung zum Ersatz samtlicher Anwalts- und
GerichtsgebUhren, die dem Verlag im Zusam-
menhang mit der Veroffentlichung von Anzeigen
des Werbungtreibenden und der Abwehr von dar-
aus resultierenden Anspruchen entstehen.

4. Ist der Werbungtreibende Verbraucher im
Sinne des Konsumentenschutzgesetzes, gelten
die vorliegenden Geschaftsbedingungen nur in-
soweit, als sie mit den zwingenden Bestimmun-
gen dieser Gesetze nicht in Widerspruch stehen,
insbesondere kann der Verbraucher nach Maf3-
gabe der Bestimmungen dieses Gesetzes vom
Vertrag zurlcktreten. Sollten einzelne Bestim-
mungen des jeweiligen Anzeigenvertrags ungul-
tig sein, wird hiervon die Glltigkeit der Ubrigen
Bestimmungen nicht berthrt.

5. Anderungen und Erganzungen jedes Anzei-
genvertrags bedlrfen, soweit dieser schriftlich
abgeschlossen wurde, ebenfalls der Schriftform.
Der Werbungtreibende bestatigt mit Unterferti-
gung des Anzeigenauftrags, dass er von Ange-
stellten des Verlags keine wie immer gearteten
Zusagen erhalten hat, die Uber den schriftlichen
Inhalt des Anzeigenauftrags hinausgehen.





